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Introduction

Tourism, as both a major revenue-generating industry and a modern so-
cial phenomenon, has far-reaching effects on the promotion and transfor-
mation of the cultures of different societies. Although the Islamic Republic 
of Iran was among the pioneering countries in the region to incorporate 
tourism into its overarching policy documents, it has failed to implement 
these policies in a coherent and sustainable manner. This challenge can 
largely be attributed to weaknesses in the formulation of policy and leg-
islative documents based on a theoretically grounded policy framework, 
as well as shortcomings in implementation and governance mechanisms.

Despite its civilizational diversity, religious heritage, and extensive cul-
tural resources, the Islamic world continues to have a relatively limited 
and fragmented presence in the global tourism system. This situation can 
partly be attributed to the dominance of economically oriented approaches 
and the absence of coherent cultural policymaking. In the Islamic Repub-
lic of Iran, the lack of an indigenous theoretical framework for cultural 
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policymaking in tourism has resulted in conceptual fragmentation and a 
lack of alignment between cultural objectives and practical considerations 
in existing policies and programs. Against this background, this study in-
troduces the concept of spiritual tourism as its theoretical core. Spiritu-
al tourism conceptualizes travel as an opportunity to enhance awareness, 
deepen spiritual experiences, and foster moral virtues in both individuals 
and society.

The main research question is how spiritual tourism can be conceptualized 
within cultural policymaking in the Islamic world and what theoretical and 
institutional requirements are necessary for its implementation. The prima-
ry objective of the study is to introduce spiritual tourism as a theoretical 
foundation for tourism policymaking. The subsidiary questions concern the 
conceptualization of spiritual tourism within the framework of the New Is-
lamic Civilization, the role of Islamic sciences and jurisprudence in shaping 
spiritual tourism, and its different forms and manifestations.

Methodology

This study adopts a qualitative research approach. Data were collect-
ed through documentary and library research and an expert focus group. 
SWOT analysis was employed to identify implementation strategies. In-
ternal and external factors were assessed by a five-member expert panel 
comprising graduates of both Islamic seminaries and universities.

For the formulation of policy recommendations, the study combines ra-
tional and incremental approaches. The rational approach was employed to 
define overarching objectives and formulate a vision of the desired future. 
This was pursued through Causal Layered Analysis (CLA), encompass-
ing four levels: litany, social causes, discourse/worldview, and myth/met-
aphor. The incremental approach was applied at the implementation stage 
through the identification and assessment of internal and external factors 
in the SWOT matrix.

Findings and Discussion

Causal Layered Analysis of the Existing Drivers of Tourism in the 
Islamic World: At the litany level, factors such as enjoyment, recreation, 
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vitality, and relief from fatigue are identified. At the level of social caus-
es, structural factors, leisure-time activities, revenue generation, and the 
development of the transportation industry are emphasized. At the world-
view level, concepts such as travel, global tourism, familiarity with other 
cultures, and an emphasis on nature can be identified. At the myth/met-
aphor level, escape from suffering, hedonism, and the pursuit of variety 
constitute the dominant myth/metaphor underlying contemporary tourism.

Causal Layered Analysis of the Ideal Drivers of Tourism in the Is-
lamic World: At the litany level, the objectives include countering Islam-
ophobia, promoting the higher teachings of Islam, restoring historical mon-
uments, fostering hope, and generating sustainable revenue. At the social 
level, the emphasis is placed on strengthening Muslim solidarity, consol-
idating Islamic identity, promoting justice and employment, and protect-
ing the environment. At the worldview level, key values include learning 
from history and experience, education, gaining a deeper understanding of 
religion, reflecting on the external and internal dimensions of existence, 
fostering unity, and serving society. At the myth/metaphor level, human 
flourishing and spiritual advancement constitute the central concept of 
the desired ideal, given that the elevation and perfection of human beings 
are among the principal ends of divine laws.

Assessment of Internal and External Factors: The overall scores for 
the internal and external factor evaluation matrices were 2.64 and 2.57, 
respectively. Since both scores exceed 2.5, the findings indicate that the in-
ternal strengths and external opportunities of tourism in the Islamic world 
outweigh its weaknesses and threats. Accordingly, aggressive (SO) strat-
egies should be pursued.

Conclusion

Spiritual tourism reorients cultural tourism policymaking from a myth/
metaphor centered on pleasure and the waste of time toward one centered 
on material development and spiritual advancement. At the social level, it 
shifts the emphasis from the collective values of the secular world toward 
Islamic social values, including solidarity within the Muslim ummah and 
the strengthening of Islamic identity. At the other analytical levels, it like-
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wise entails a shift from a discourse centered on travel and tourism toward 
one focused on learning from experience and the acquisition of knowledge.

By combining rational and incremental approaches, the study proposes 
several strategies, including foresight, spatial planning and feasibility as-
sessment for tourism development, the identification and development of 
tangible and intangible tourism attractions, the use of emerging promotion-
al and communication capacities, the restoration of historical monuments, 
and the strengthening of tourism infrastructure. Based on the SWOT ma-
trix, additional strategies include establishing civilizational tourism start-
ups, developing ecotourism and community-based tourism, establishing 
an Islamic World Tourism Center within the Organization of Islamic Co-
operation (OIC), organizing tours of Islamic capitals, utilizing metaverse-
based services, developing medical tourism, and promoting elite tourism.

Keywords: Tourism; Cultural Policymaking; Tourism in the Islamic World; 
Spiritual Tourism; New Islamic Civilization.
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چ�ی�ه
گردشــگری، یکــی از صنایــع درآمــدزا و پدیده هــای مدرنیتــه اســت کــه تأثیــرات گســترده ای در 
ی اســامی ایــران، از پیشــگامان کشــورهای  گــون دارد. جمهــور تبلیــغ و تغییــر فرهنــگ ملــل گونا
امــا در عمــل نتوانســته  بــوده اســت،  گردشــگری در اســناد بالادســتی خــود  منطقــه در طــرح 
ایــن سیاســت ها را به گونــه ای پایــدار و منســجم در عرصــه گردشــگری تحقــق بخشــد؛ چالــش 
اصلــی را بایــد در ضعــف صورت بنــدی اســناد سیاســتی و تقنینــی بــر پایــه الگــوی برآمــده از 
یــه سیاســتی و نیــز ســازوکارهای اجرایــی و حکمرانــی جســت. توجیــه حکمرانــان دربــاره  نظر
ظرفیت هــای عظیــم ایــن صنعــت در ســاخت تمــدن نویــن اســامی، تولیــد قــدرت نــرم و پیشــبرد 
ی بــرای تولیــد الگــوی »تعالی بخــش« ایــن صنعت  سیاســت خارجــی نظــام، موجــب تصمیم ســاز
ی اطاعات در این تحقیق، اســنادی _  کتابخانه ای و شــیوه  در کشــور خواهد شــد. شــیوه گردآور
یج گرایــی  ی، یعنــی تلفیــق روش عقایــی و تدر تحلیــل داده هــا، الگــوی ترکیبــی سیاســت گذار
یکــرد عقایــی  ی گردشــگری در جهــان اســام به وســیله رو اســت. صورت بنــدی سیاســت گذار
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از طریــق تحلیــل لایــه علت‌هــا انجــام گرفتــه و از »علــل موجــود« )اســطوره غربــی لذت‌گرایــی و 
تنوع‌طلبــی( بــه »علــل آرمانــی« )اســطوره اســامی »تعالی‌بخشــی«( رســیده‌ایم؛ زیــرا مهم‌تریــن 
طریــق  از  یج‌گرایــی،  تدر یکــرد  رو در  اســت.  بشــر  تعالــی  و  تربیــت  اســام،  شــریعت  مقاصــد 
جــدول ســوات، عوامــل داخلــی و خارجــی گردشــگری در جهــان اســام بررســی و سیاســت‌های 
ــتارتاپ‌ها،  ــت از اس ــامی، حمای ــای اس ی‌ه ــازمان همکار ــزی در س ــاد مرک ــد ایج ــی مانن تهاجم
گردشــگری،  تجهیــز مناطــق روســتایی، تورهــای پایتخت‌هــای اســامی، شــهرهای هوشــمند 

یســم درمانــی و گردشــگری نخبگانــی پیشــنهاد شــده اســت. تور
تعالی‌بخــش،  گردشــگری  اســام،  جهــان  گردشــگری  فرهنگــی،  ی  سیاســت‏گذار گردشــگری،  کلیــدی:  گان  واژ

تمــدن نویــن اســامی.

بیان مسئله
»گردشــگری«1 یکــی از صنایــع فرهنگــی و خلاق کشورهاســت که به‏دلیــل اهمیت راهبردی‏اش، 
ی فرهنگــی دولت‌هــا قــرار می‌گیــرد. در دهه‌هــای واپســین، گردشــگری  موضــوع سیاســت‏گذار
ــرای بازنمایــی  ــر رفتــه و میدانــی راهبــردی ب ــا تفریحــی فرات از یــک صنعــت خــاق، اقتصــادی ی
ــی  یارویــی تمدن ــه ســبک زندگــی جوامــع و حتــی رو ــا، جهت‌دهــی ب فرهنــگ، ســامان‌دهی معن
ی  اثرگــذار واجــد  هنگامــی  گردشــگری  ی  سیاســت‏گذار  .(UNWTO, 2018) اســت  شــده  بــدل 
، نظــام ارزشــی جامعــه میزبــان و مقاصــد عالــی  کــه بتوانــد میــان تجربــه ســفر پایــدار اســت 
گردشــگری  ی  سیاســت‏گذار مطالعــات  کنــد.  برقــرار  ســنجیده  پیونــدی  سیاســی  نظام‏هــای 
نشــان می‌دهــد کشــورهایی کــه ایــن حــوزه را در چهارچوبــی فرهنگــی و هویتــی طراحــی کرده‌انــد، 
توانســته‌اند از آن بــرای تقویــت انســجام اجتماعــی و تثبیــت جایــگاه خــود در منطقــه و جهــان 

.(Richards, 2007: 25)بهــره ببرنــد
کات فرهنگــی فراوانــی برخوردارنــد کــه  کشــورهای اســامی و ملت‌هــای مســلمان از اشــترا
ــود.  ــر می‏ش ــام میس ــان اس ــگری در جه ــداف گردش ــق اه کات، تحق ــترا ــن اش ــری از ای ــا بهره‏گی ب
گردشــگری‏ای کــه در راســتای اهــداف، مقاصــد و ارزش‌هــای اســام انجــام شــود، »گردشــگری 
اســامی« نامیــده می‏شــود (Jafari & Scott, 2014: 1). در مطالعــات گردشــگری کــه »جهانی‏شــدن« 
و »محلی‏شــدن« به‏عنــوان یــک تقابــل دوگانــه تصــور می‌شــوند (Salazar, 2005: 629)، گردشــگری 

1. Tourism
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ی  سیاســت‏گذار نیازمنــد  اســامی،  ســنت  در  یشــه‌دار  ر پدیــده‌ای  به‏عنــوان  اســام  جهــان 
Battour & Nazari Is� ی نوی�ـن اسلـامی در آن پدی�ـدار ش�ـود ) �ـا اه�ـداف تمدن‏س�ـاز  فرهنگ�ـی اس�ـت ت
ی بــرای حکمرانــی، نیازمنــد صورت‌بنــدی  ی به‏عنــوان ابــزار mail, 2016: 150(. ایــن سیاســت‏گذار

یشــه‌دار در مقاصــد عالــی اســام  ینــال و الگوهــای ر و تطبیق‌دهــی بــا نظریه‌هــای سیاســتی، دکتر
ی اســامی ایــران اســت. و نظــام جمهــور

جهــان اســام بــا همــه تنــوع تمدنــی، میــراث دینــی و ظرفیت‌هــای فرهنگــی خــود، همچنــان 
ی کم‌رمــق و ناپیوســته در نظــام گردشــگری جهانــی دارد. بخــش مهمــی از ایــن وضعیــت،  حضــور
 Jamal & (ی فرهنگــی منســجم اســت نتیجــه غلبــه نگاه‌هــای اقتصــادزده و فقــدان سیاســت‏گذار
یکردهایــی کــه گردشــگری را بــه کنشــی مصرفــی تقلیــل داده و نســبت  Griffin & Raj, 2018: 138(؛ رو

آن را بــا معنــا، اخــاق و هویــت نادیــده می‌گیرنــد. پیامــد چنیــن وضعیتــی، فرســایش ســرمایه 
ــان و  ــه میزب ــی جامع ــت فرهنگ یس ــگری و ز ــان گردش ــارض می ــلمان، تع ــای مس ــی ملت‏ه فرهنگ

.(Azmi, 2024) ی اجتماعــی اســت کاهــش پایــدار
یشــه در آموزه‌هــای والای اســام دارد و ســفر را فراتــر از انگیرزه‏هــای  گردشــگری اســامی ر
یــارت و پاسداشــت هویــت  ی راهبــردی بــرای تقویــت ایمــان، ز یــا اقتصــادی، ابــزار تفریحــی 
دینــی می‌بینــد. فهــم ژرف اســام، کلیــد معنا‌بخشــی بــه ســفرهای گردشــگری اســت. ایــن حــوزه 
یارتــی تمرکــز  گردشــگری و رفتارهــای ســفر غیرز بــر تأثیــر آموزه‌هــای اســامی بــر اولویت‌هــای 
و  دینــی  حریم‌هــای  و  اهــداف  حفــظ  شــریعت،  مبتنی‏بــر  گردشــگری  به‏عنــوان  را  آن  و  دارد 
تجربه‏هــای ســازگار بــا ارزش‌هــای اســامی تعریــف می‌کنــد؛ حــوزه‏ای کــه بــا »گردشــگری حــال« 
کیــد بــر انســجام اجتماعــی و  یــا »مسلمان‌پســند« هم‏معناســت و بــا ظرفیــت جــذب جهانــی و تأ
تعالــی مبتنی‏بــر هویــت دینــی، نیازهــای گردشــگران مســلمان را بــدون تعــارض بــا باورهــا بــرآورده 

.(Jafari & Scott, 2014: 3) می‌کنــد
ی اســامی ایــران، ایــن مســئله در بســتری پیچیده‌تــر رخ می‌نمایــد. نظــام سیاســی  در جمهــور
و فرهنگــی کشــور بــر اهدافــی چــون تقویــت هویــت اســامی‏‏ـایرانی، رشــد معنوی جامعــه و حرکت 
ی اســامی اســتوار اســت. گردشــگری، یکــی از مهم‌تریــن عرصه‌هــای تمــاس  به‌ســوی امت‌ســاز
فرهنگــی بــا جهــان اســت کــه می‌توانــد نقشــی تعیین‌کننــده در تحقــق یــا تضعیــف ایــن اهــداف 
ی فرهنگــی گردشــگری  ایفــا کنــد. با‏این‏حــال، فقــدان چهارچــوب نظــری بومــی در سیاســت‏گذار
کندگــی مفهومــی و ناهماهنگــی میــان  ســبب شــده اســت برنامه‌هــا و اســناد موجــود، دچــار پرا
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اهــداف فرهنگــی و ملاحظــات اجرایــی شــوند.
در چنیــن زمینــه‌ای، مفهــوم »گردشــگری تعالی‌بخــش« به‌مثابــه هســته نظــری ایــن پژوهــش 
ــه مجالــی  ــه ســفر را ب ــه‌ای از گردشــگری اشــاره دارد کــه تجرب مطــرح می‌شــود. ایــن مفهــوم به‏گون
جامعــه  و  فــرد  اخلاقــی  فضایــل  تقویــت  و  معنــوی  تجربــه  تعمیــق  گاهــی،  آ ارتقــای  بــرای 
اســام،  ارزشــی  نظــام  میــان  ســه‌گانه  پیونــدی  در  تعالی‌بخــش  گردشــگری  می‌کنــد.  بــدل 
یســته گردشــگر شــکل می‌گیــرد؛ پیونــدی کــه در صــورت  ی فرهنگــی و تجربــه ز سیاســت‏گذار

کم‌اثــر خواهــد مانــد. و  گسســته  ی دقیــق،  فقــدان مفهوم‌پــرداز
کارآمــدی اقتصــادی  یکــرد، پیامدهایــی فراتــر از نا ی مبتنی‏بــر ایــن رو فقــدان سیاســت‏گذار
نقــش  کاهــش  تــا  گرفتــه  اســامی  فرهنــگ  بومــی  روایت‌هــای  تضعیــف  از  دارد؛  همــراه  بــه 
ــن  ــش در تبیی ــن پژوه ــرورت ای ، ض ــن‌رو ــام. ازای ــان اس ــی جه ــی فرهنگ ــگری در دیپلماس گردش
ی فرهنگــی آن نهفتــه  بررســی اقتضائــات سیاســت‏گذار و  نظــریِ »گردشــگری تعالی‌بخــش« 
گردشــگری تعالی‌بخــش چگونــه می‌توانــد در  کــه  ی مقالــه ایــن اســت  اســت. پرســش محــور
ی فرهنگــی جهــان اســام صورت‌بنــدی شــود و تحقــق آن مســتلزم چــه الزامــات  سیاســت‏گذار
ی بومــی،  بــه مفهوم‌پــرداز نیــاز  بــر  ایــن پرســش،  بــه  و نهــادی اســت. پاســخ اجمالــی  نظــری 
بازتعریــف اهــداف گردشــگری و بازآرایــی حکمرانــی فرهنگــی ایــن حــوزه دلالت دارد. ســؤال‌های 

ــز بدیــن شــرح اســت: فرعــی پژوهــش نی
-مفهــوم گردشــگری تعالی‌بخــش چگونــه در چهارچــوب تمــدن نویــن اســامی و ارزش‌هــای 
بیانیــه گام دوم انقــاب صورت‌بنــدی می‌شــود و چــه پیامدهــای سیاســتی بــرای حــوزه فرهنــگ 

در بــر دارد؟
-مبانــی و ظرفیت‌هــای علــوم اســامی و به‏ویــژه فقــه، چگونــه امــکان تنظیم‏گــری و هدایــت 

ی فرهنگــی فراهــم می‌آورنــد؟ گردشــگری تعالی‌بخــش را در ســطح سیاســت‏گذار
-گردشگری تعالی‌بخش بر چه اقسام و گونه‏هایی از گردشگری دلالت دارد؟

نظــری  پشــتوانه  به‏عنــوان  تعالی‏بخــش«  »گردشــگری  مفهــوم  طــرح  مقالــه،  ایــن  هــدف 
، بــا اســتناد بــه رهنمودهــای رهبــر معظــم  ی گردشــگری اســت. در ایــن نوشــتار سیاســت‏گذار
ی فرهنگــی گردشــگری  انقــاب دربــاره »گردشــگری تعالی‌بخــش«، در پــی تبییــن سیاســت‏گذار
ی  تمدن‌ســاز و  ی  جامعه‌پــرداز از  مرحلــه  دومیــن  در  آن  نقــش  بررســی  و  اســام  جهــان  در 

گام دوم انقــاب اســامی( هســتیم.  )براســاس بیانیــه 
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الف( پیشینه پژوهش
مطالعات پیشین درباره این پژوهش را می‏توان به سه دسته تقسیم کرد:

دسته نخست: مطالعات کلان‌نگر پیرامون گردشگری به‌مثابه پدیده‏ای اجتماعی-فرهنگی
در ســطح کلان، بخــش چشــمگیری از ادبیــات علمــی گردشــگری بــه تبییــن مفهومــی، کارکــردی 
فرهنگــی اختصــاص  و  اقتصــادی، اجتماعــی  گردشــگری در چهارچوب‌هــای  ی  و ســاختار
بــا مدرنیتــه،  مرتبــط  پدیــده‏ای جهانــی،  به‌مثابــه  را  گردشــگری  ایــن مطالعــات  اســت.  یافتــه 
کوهــن  نمونــه،  بــرای  کرده‌انــد.  تحلیــل  زندگــی  ســبک  تحــولات  و  فراغــت  اوقــات  افزایــش 
کــه در بســتر مصــرف  گردشــگری را شــکلی از جســت‌وجوی معنــا در جهــان مــدرن می‌دانــد 
یســته شــکل می‌گیــرد (Cohen, 1979). همچنیــن، تافلــر و شــرپلی نیــز بــا تمرکــز  فرهنگــی و تجربــه ز
ی گردشــگری ذیــل منطــق  بــر پیونــد گردشــگری و توســعه، نشــان می‌دهنــد کــه سیاســت‏گذار
ی و ارزشــی آن در  رشــد اقتصــادی و رقابــت مقصــدی صورت‌بنــدی می‌شــود و ابعــاد هنجــار

.(Sharpley, 2014) قــرار می‌گیــرد حاشــیه 
در ایــن دســته از پژوهش‌هــا، بــه نقــش فرهنــگ، هویــت و ارزش‌هــا پرداختــه شــده اســت، امــا 
ی فرهنگــی کلان  ایــن مفاهیــم به‌صــورت توصیفــی و فاقــد پیونــدی نظام‌منــد بــا سیاســت‏گذار
، گردشــگری در ایــن مطالعــات بیشــتر به‏مثابــه یــک  بررســی شــده‌اند. برخــاف تحقیــق حاضــر

»واقعیــت اجتماعــی« تحلیــل شــده اســت تــا یــک »مســئله سیاســتی بــا بــار ارزشــی«.

بردی در حوزه‌های خاص گردشگری )مذهبی، سلامت، فرهنگی( دسته دوم. مطالعات کار
ــواع و کارکردهــای خــاص  ــه ان ، ادبیــات نظــری ناظــر ب در ســطح موضوع‌محــور و مصداق‌محــور
گردشــگری تولیــد شــده اســت کــه شــامل پژوهش‌هایــی اســت کــه به گونه‌هــای خاص گردشــگری 
پرداخته‌انــد. در ایــن میــان، گردشــگری مذهبــی بیشــترین ســهم را در مطالعــات مرتبــط بــا جهــان 
اســام بــه خــود اختصــاص داده اســت. بــرای نمونــه، تیموتــی و اولســن گردشــگری مذهبــی را در 
یــارت، آیین‌هــای دینــی و فضاهــای مقــدس بررســی کــرده و آن را ذیــل گردشــگری  پیونــد بــا ز
نشــان  اســمیت  راســتا،  همیــن  در   .(Timothy & Olsen, 2006) می‌کننــد  طبقه‌بنــدی  فرهنگــی 
ــدی  ــای جدی ــگری، کارکرده ــازار گردش ــا ب ــل ب ــدس در تعام ــای مق ــه مکان‌ه ــه چگون ــد ک می‌ده
می‌یابنــد (Smith, 1992). در کنــار آن، پژوهش‌هایــی در زمینــه گردشــگری ســامت، گردشــگری 
یتــی، اقتصــادی یــا  یکردهــای مدیر فرهنگــی و گردشــگری حــال انجــام شــده اســت کــه بــا رو
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در   .(Hall, 2011) پرداخته‌انــد مســلمان  کشــورهای  رقابتــی  مزیت‌هــای  تحلیــل  بــه  یابــی  بازار
ــه بررســی ظرفیت‌هــای گردشــگری مذهبــی، نقــش  ــز مطالعــات متعــددی ب ادبیــات داخلــی نی
گردشــگری اختصــاص یافتــه اســت  یــارت در توســعه محلــی یــا الگوهــای اجرایــی توســعه  ز

)رهنمایــی و همــکاران، 1393(.
بــا وجــود اهمیــت و غنــای ایــن پژوهش‌هــا، ویژگــی مشــترک تمامــی آن‏هــا، تمرکــز محــدود بــر 
گونه‌هــای خــاص گردشــگری یــا کارکردهــای بخشــی اســت. در ایــن مطالعــات، برخــاف تحقیــق 
ی فرهنگــی« در  ، گردشــگری کمتــر به‌مثابــه یــک »پدیــده تمدنــی« یــا »ابــزار سیاســت‏گذار حاضــر

مقیــاس جهــان اســام تحلیــل شــده و وارد ســطح سیاســت‌های کلان فرهنگــی نشــده‌ اســت.

دســته ســوم. مطالعــات ناظــر بــه سیاســت‏گذاری فرهنگــی گردشــگری در جهــان اســام براســاس 

مفهــوم تعالی‌بخشــی
بــه  مســتقل  و  مســتقیم  به‌طــور  کــه  پژوهشــی  پیشــینه،  نظام‌منــد  مــرور  در  مقالــه،  نویســنده 
ی فرهنگــی گردشــگری جهــان اســام«  »گردشــگری تعالی‌بخــش« در نســبت بــا »سیاســت‌گذار
گردشــگری را ذیــل یــک  بپــردازد، نیافــت. بــه بــاور نگارنــده، هیچ‌یــک از مطالعــات موجــود، 
چهارچــوب مفهومــی مبتنی‏بــر تعالــی انســانی، پیونــد میــان دنیــا و آخــرت و اقتضائــات تمــدن 
کنــده اشــاراتی بــه مفهــوم  نویــن اســامی صورت‌بنــدی نکرده‌انــد. برخــی مطالعــات به‏صــورت پرا
یکــرد آن‏هــا  تعالی‏بخــش در نســبت بــا گردشــگری داشــته‏اند )ایمانــی و ســبزی، 1404(؛ امــا رو

ی فرهنگــی نبــوده اســت. سیاســت‏گذار
در ادبیــات موجــود، گردشــگری تعالی‌بخــش به‌عنــوان یــک مفهــوم تحلیلــی مســتقل تعریــف 
از  و  بررســی نشــده  اســام  ی فرهنگــی در ســطح جهــان  بــا سیاســت‏گذار آن  نشــده، نســبت 
روش‌هایــی ماننــد تحلیــل لایــه‌ای علت‌هــا و ســوات1 نیز برای سیاســت‏گذاری اســتفاده نشــده اســت. 

ب( چهارچوب مفهومی
تــا  شــب  یــک  از  اقامــت  هــدف  بــا  مســافرت  گردشــگری،2  جهانــی  ســازمان  گردشــگری: 
 .(UNWTO, 2025) می‏کنــد  یــف  تعر »گردشــگری«  را  فراغــت  اوقــات  گذرانــدن  بــرای  یک‏ســال 
پدیــده گردشــگری، به‌مثابــه یکــی از صنایــع فرهنگــی و خــاق، به‏دلیــل آثــار هویتــی، گفتمانــی 

1. SWOT: Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats

2.  UNWTO: The World Tourism Organization
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گرفتــه اســت. در ایــن  ی فرهنگــی دولت‌هــا قــرار  کانــون سیاســت‏گذار و اقتصــادی خــود، در 
ــه کشــورهای اســامی( اســت؛  ــر »گردشــگری ورودی« )ســفر خارجیــان ب ــه، تمرکــز اصلــی ب مقال
یــرا ایــن گونــه از گردشــگری بیــش از ســایر اشــکال، در معــرض هم‌کنشــی‌های میان‌فرهنگــی،  ز
بازنمایــی هویــت اســامی و تأثیرپذیــری از گفتمان‌هــای جهانــی قــرار دارد. البتــه از منظــر مفهــوم 
»گردشــگری تعالی‌بخــش«، گردشــگری داخلــی و نیــز گردشــگری خروجــی شــهروندان کشــورهای 
فرهنگــی  ی  سیاســت‏گذار چهارچــوب  در  و  اســت  راهبــردی  اهمیــت  واجــد  نیــز  اســامی 

ــد. ــرار گیرن ــه ق ــورد توج ــته م ــل و پیوس ــطوح مکم ــوان س ــد به‌عن ــوب، بای مطل
بیشــتر افــراد نخبــه و دارای تحصیــات عالــی بــا انگیزه‌هــای فرهنگــی گردشــگری می‌کننــد. 
تحقیقــات میدانــی نشــان می‌دهــد ســطح تحصیــات و ســرمایه فرهنگــی بــا گردشــگری ارتبــاط 
ی دارد(Richards, 2001: 29) . افــراد فرهیختــه، دارنــدگان تحصیــات عالــی و طبقــات  معنــادار
فرهنگــی  شــناختی،  انگیزه‌هــای  بــه  ســطحی،  لذت‌جویــی  از  بیــش  یتــی،  مدیر و  حرفــه‌ای 
در  گردشــگران  گردشــگری،  فراینــد  در   .(Urry & Larsen, 2011: 83) دارنــد  گرایــش  یادگیــری  و 
هم‌کنشــی بــا جامعــه میزبــان افزون‏بــر آنکــه از آداب، آیین‌هــا و باورهــای آن تأثیــر می‌پذیرنــد، 
یســت خــود بــر فضــای فرهنگــی جامعــه گردش‌پذیــر اثــر  ی و ســبک ز از طریــق شــیوه‌های رفتــار
می‌گذارنــد؛ به‌گونــه‌ای کــه رابطــه فرهنگــی میــان گردشــگر و جامعــه میزبــان را بایــد دوســویه و 

تعاملــی دانســت.
یخچــه گردشــگری در کشــور مــا در دوران معاصــر بــه پــس از انقــاب مشــروطه بازمی‏گــردد؛  تار
و  ایــران  ملــت  فرهنگــی  مبانــی  جامعــه،  تحــولات  بــا  آشــنایی  بــرای  گردشــگران  کــه  دوره‏ای 
 .)188  :1392 )رضوانــی،  می‌شــدند  کشــورمان  وارد  ایــران  اســتعمار  رازورمزهــای  شــناخت 
و  خارجــی  »ســیاحان  اداره  ی  راه‌انــداز بــه  اقــدام  داخلــه  امــور  وزارت  ه‏ـــ.ش.،   1314 ســال  در 
کــرد. در ســال 1320، ایــن اداره بــه »شــورای‌عالی جهانگــردی« تغییــر نــام داد و در  تبلیغــات« 
ســال 1342، بــا تصویــب هیئــت وزیــران، »ســازمان جلــب ســیاحان« به‏صــورت مســتقل تأســیس 
بــا ادغــام ایــن ســازمان در وزارت اطلاعــات  شــد )ابراهیــم‏زاده، 1386: 100(. در ســال 1353، 
ی انقــاب اســامی  کــرد. پــس از پیــروز کار  وقــت، »وزارت اطلاعــات و جهانگــردي« آغــاز بــه 
ایــران، وظایــف ایــن ســازمان بــرای ســالیانی بــه وزارت ارشــاد اســامی منتقــل شــد. در ســال 
ی، »ســازمان ايرانگــردي و جهانگــردي« ســامان‌دهی  ، بــا تصویــب شــورای‌عالی ادار 1376 نیــز
ــا  ــر عهــده گرفــت. در ســال 1385، ب یخــی و امــور ایرانگــردی و گردشــگری را ب ــه تار موزه‌هــا، ابنی
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ي، ایــن ســازمان به‏منظــور تقويــت و توســعه صنايع‏دســتي کشــور و  تصويــب شــوراي‌عالي ادار
ايجــاد هماهنگــي بــا سياســت‌هاي توســعه صنعــت گردشــگري، بــه »ســازمان میــراث فرهنگــی، 
صنایــع دســتی و گردشــگری« تغییــر نــام داد. درنهایــت، شــورای نگهبــان در ســال 1398 بــا لایحــه 
نماینــدگان مجلــس شــورای اســامی مبنی‏بــر تشــکیل وزارتخانــه »میــراث فرهنگــی، صنایــع 

یســی، 1396: 107-108(. کــرد )و دســتی و گردشــگری« موافقــت 
مســیر  در  پویــا  و  سیســتمی  فراینــدی  تعالی‌بخــش،  گردشــگری  تعالی‌بخــش:  گردشــگری 
یــان دارد و فراتــر از مجموعــه‌ای  زندگــی انســانی اســت کــه در بســتر زمــان، مــکان و انگیزه‌هــا جر
ــه تعالــی پایــدار فــرد و جامعــه  ــا ب ــر چهــار بُعــد یکپارچــه تکیــه می‌کنــد ت از ویژگی‌هــای ایســتا، ب
دســت یابــد. بُعــد »درون‌فــردی روانــی« آن، از طریــق قضایــای عقلی‏تجربــی، شــناخت و تعمیــق 
گردشــگر می‌شــود؛  کرامــت ذاتــی انســان را پیگیــری می‌کنــد و موجــب خودشناســی عمیــق 
کــرده و ســفر را بــه  بُعــد »فرافــردی«، بــا قضایــای عقلــی، پیونــد روحــی بــا خداونــد را تقویــت 
ــر پایــه قضایــای  تجربــه‌ای الهــی و اتصــال بــه مبــدأ هســتی بــدل می‏ســازد؛ بُعــد »برون‌فــردی«، ب
طبیعی‏تجویــزی، حقــوق طبیعــی ناشــی از کرامــت هســتی را آشــکار می‌کنــد و گردشــگری را بــه 
یســت و احتــرام بــه طبیعــت دگرگــون می‌ســازد وســرانجام  ی بــرای حفاظــت پایــدار محیط‏ز ابــزار
بُعــد »میان‌فــردی«، بــا قضایــای تکلیفــی اخلاقــی، شــناخت حیــات اجتماعــی را توســعه داده و 
گردشــگر را بــه پذیــرش مســئولیت‌های جمعــی و تقویــت تعامــات اخلاقــی ســوق می‌دهــد. ایــن 
ابعــاد هم‌افــزا، بســتری بــرای دســتیابی بــه »تعالــی پایــدار خــود« ایجــاد می‌کننــد تــا گردشــگری از 
یســت‌محیطی و اجتماعــی  یــح عبــور کــرده و بــه محرکــی بــرای تحــولات فــردی، معنــوی، ز مــرز تفر
تبدیــل شــود و تعالــی را در لایه‌هــای وجــودی انســان پدیــد آورد )ســلطان‏محمدی و دیگــران، 

.)95 :1402
و  پیچیــده  تمدنی‏-‏فرهنگــی،  حــوزه‏ای  به‏عنــوان  مفهــوم  ایــن  اســام:  جهــان  گردشــگری 
گراســت  معنا گردشــگری  جریان‌هــای  مقصــد  و  تولیدکننــده  کــه  می‌شــود  فهمیــده  چندلایــه 
ی، 1391: 20(. ایــن حــوزه، متشــکل از کشــورها و مناطقــی اســت کــه  )شــریعتی، پورفــرج و حیــدر
ــراث اســامی  ــا می ــه‌ای درهم‌تنیــده ب یســت اجتماعــی در آن‏هــا به‏گون ــر و ز ــخ، فرهنــگ، هن ی تار
ــر  شــکل گرفتــه اســت و امــروزه شــاهد تقاضــای فــراوان بــرای اشــکالی از گردشــگری اســت کــه ب

کیــد دارنــد. عمق‌بخشــی بــه تجربــه، گفت‌وگــوی میــان فرهنگــی و کشــف معنــوی تأ
کنــش  الگوهــای  از  مجموعــه‌ای  به‌معنــای  اســام«  جهــان  »گردشــگری  مقالــه،  ایــن  در 
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گردشــگری در قلمروهــای فرهنگــی، اجتماعــی و تمدنــی جوامــع مســلمان تعریــف می‌شــود کــه 
ی، تولیــد  در آن، نظــام معنــا، هنجارهــا و ارزش‌هــای اســامی در ســطوح مختلــف سیاســت‌گذار
گاهانــه از مفهــوم  تجربــه گردشــگری و مصــرف فرهنگــی نقــش تنظیم‌کننــده دارنــد. ایــن تعریــف، آ
یارتــی و نیــز از »گردشــگری  »گردشــگری مذهبــی« ‏به‌مثابــه ســفر بــا انگیزه‌هــای صرفــا آیینــی یــا ز
گردشــگری بــا  اســامی« به‏معنــای تمرکــز بــر مؤلفه‌هــای اســامی در برنامه‌هــای ســازمان‌های 
ــر  ــه گردشــگران مســلمان و غیرمســلمان فرات یخــی اســامی ب کــن فرهنگی-تار هــدف معرفــی اما
گرچــه دیــن و معنویــت همچنــان از  ي سورشــجانی، 2010: 8(. در واقــع، ا مــی‏رود )وارثــی و حیــدر
ی از مقاصــد اصلــی گردشــگری به‏واســطه پیونــد بــا  رایج‌تریــن انگیزه‌هــای ســفر هســتند و بســیار
یدادهــای مقــدس و حــوزه تمدنــی توســعه یافته‌انــد، امــا گردشــگری مذهبــی  افــراد، مکان‌هــا، رو
تنهــا یکــی از زیرگونه‌هــای ممکــن در ایــن منظومــه مفهومــی اســت و تمامــی اشــکال گردشــگری 
در جوامــع اســامی را پوشــش نمی‏دهــد (Timothy & Olsen, 2006: 22). ایــن حــوزه تمدنــی، بــا میــراث 
عظیــم ملمــوس و ناملمــوس خــود، ظرفیتــی اســتثنایی بــرای توســعه گونــه‌ای از گردشــگری ایجــاد 

. (Timothy & Olsen, 2021: 251)می‌کنــد کــه مــا آن را »گردشــگری جهــان اســام« می‌نامیــم
کهــن جهــان جــای  کشــورهای اســامی، ازجملــه ایــران، در قلــب تمدن‌هــای  ی از  بســیار
یــخ بشــر در ایــن گســتره رخ  یدادهــای شــاخص تار گرفته‌انــد؛ به‏گونــه‌ای کــه بخــش عمــده‌ای از رو
یخــی، موقعیتــی بی‌بدیــل بــرای  یســته‌ خــود در ادوار متکامــل تار ــا تجربــه‌ ز داده اســت. ایــران، ب
گردشــگری میراث‌محــور دارد. در ایــن میــان، تمــدن دوره‌ اســامی، بــا پشــتوانه‌ فرهنــگ اســامی، 
تحــولات ژرفــی در نهادهــا و نمودهــای عینــی جامعــه ایــران ایجــاد کــرد کــه بــه گفتــه گوســتاو 
ــه امــروز  ــا ب ــان، ت ــا فنــون و زب ــوم ت ــون، بخــش عمــده‏ای از عناصــر اصلــی آن، از مذهــب و عل لوب

.(Le Bon, 2023: 112) تــداوم یافتــه اســت
و  فرهنگــی  یخــی،  تار گســترده  ظرفیت‌هــای  از  اســامی  کشــورهای  ی  برخــوردار وجــود  بــا 
ی ناصحیــح از منابــع اقتصــادی، الگوهایــی بــه‌ کار گرفتــه می‌شــود  طبیعــی، به‌دلیــل بهره‌بــردار
کــه بــا فرهنــگ و تمــدن اســامی ســازگار نیســت و پیامدهایــی مشــابه دنیــای مادی‌گــرای غــرب 
ی انســانی و اقتصــادی،  در پــی دارد. در ایــن میــان، دشــمنان نیــز بــا هــدف تضعیــف ایــن نیــرو
اقدامــات ســازمان‌یافته‌ای را انجــام داده‌انــد. پیامــد ایــن وضعیــت در بازارهــای جهانــی مشــهود 
ی کــه فقــط در ســال 1997، شــمار جهانگــردان بین‌المللــی حــدود ۶۱۳میلیــون  اســت؛ به‏طــور
نفــر و درآمــد جهانــی گردشــگری حــدود ۴۴۴میلیــارد دلار بــوده اســت. از ایــن میــان، کشــورهای 
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ــگران و ۷  ــد از کل گردش ــادل ۸درص ــهمی مع ، س ــگر ــون گردش ــا ۴۸میلی ــذب تنه ــا ج ــامی ب اس
( را بــه خــود اختصــاص داده‌انــد. همچنیــن، شــمار  درصــد از درآمــد جهانــی )۳۱میلیــارد دلار
معــادل  یعنــی   ، نفــر ۲۰میلیــون  حــدود  اســامی  کشــورهای  از  خروجــی  مســلمان  گردشــگران 

۳/۳درصــد از کل گردشــگران جهــان بــوده اســت )صفــت‏کار حقــی، 1382: 67(.
ــار مفهومــی و ارزشــی متفــاوت اصطــاح »اوقــات فراغــت« در  ــه ب ــا توجــه ب اوقــات فراغــت: ب
یــف دقیــق ایــن مفهــوم بــرای پرهیــز از ابهــام نظــری بایســته  ســنت‌های فکــری مختلــف، تعر
اســت. در ادبیــات کلاســیک و معاصــر علــوم اجتماعــی، اوقــات فراغــت بخشــی از زمــان زندگــی 
کــه از الزام‏هــای شــغلی و تعهدهــای رســمی رهاســت و فــرد امــکان انتخــاب  انســان اســت 
یــف، در بســتر مدرنیتــه غربــی بــا  چگونگــی مصــرف آن را دارد (Dumazedier, 1974: 24). ایــن تعر
بــرای  و فراغــت به‌مثابــه عرصــه‌ای  ی لذت‌محــور و مصرف‌گرایانــه پیونــد خــورده  ارزش‌گــذار

.(Rojek, 2009: 18) ارضــای امیــال فــردی و گریــز از معناهــای غایــی زندگــی فهــم شــده اســت
در مقابــل، در منطــق اســامی، »فراغــت« به‏معنــای تعلیــق غایت‌منــدی کنــش انســانی یــا 
رهاشــدگی از مســئولیت نیســت، بلکــه بخشــی از چرخــه مســتمر عمــل، تــاش و رشــد انســان 
اســت کــه بایــد در جهــت تعالــی فــردی و اجتماعــی ســامان یابــد. دو آیــه »فَــإِذا فَرَغْــتَ فَانْصَــبْ 
کــه برخــاف  یکــردی  رو تــاش دلالــت دارد؛  و  فراغــت  بــر پیوســتگی  فَارْغَــبْ«1  ــكَ  بِّ رَ إِلــ‏ى  وَ 
و  انســانی  کنــش  توقــف  نقطــه  تنهــا  را  فراغــت  مدرنیتــه  کــه  چرا اســت؛  مدرنیتــه  ارزش‏هــای 

مقدمــه‏ای بــرای ورود بــه فعالیتــی دیگــر می‌دانــد.
ــه خوانــش  ــه ناظــر ب ــرد اصطــاح »گذرانــدن اوقــات فراغــت« در ایــن مقال ب براین‏اســاس، کار
تعمیــق  تــوان،  ی  بازســاز بــرای  فرصتــی  را  فراغــت  کــه  اســت  فراغــت  از  گــرا  معنا و  اســامی 
گاهــی، تقویــت پیوندهــای اجتماعــی و جهت‌دهــی دوبــاره کنش‌هــای انســانی در چهارچــوب  آ

ارزش‌هــای الهــی می‌دانــد.
 اقتضــا: واژۀ »اقتضائــات« در عنــوان تحقیــق، یــک اصطــاح مفهومــی و روش‌منــد اســت کــه 
ــا »شــرایط بیرونــی« فروکاســت. در اینجــا »اقتضــا« به‏معنــای  نبایــد آن را بــه »الزامــات اجرایــی« ی
ــه کار رفتــه اســت؛ بدیــن معنــا کــه الزامــات منطقــی و عملــی حاصــل  ــا »اســتلزام« ب »دلالــت« ی
ی و  از مفهــوم »گردشــگری تعالی‌بخــش« به‏مثابــه الگویــی مبتنی‏بــر تربیــت نفــس، جامعه‌ســاز

1. شرح )49(، آیه 7 و 8.
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ی فرهنگــی ناشــی می‌شــود. در منابــع عربــی نیــز »اقتضــاء« در  ــر سیاســت‏گذار امــت اســامی ب
لغــت بــه »اســتلزام« و »طلــب مطلــق« )خــواه فعــل باشــد یــا تــرک( اشــاره دارد )زبیــدی، 1414، ج 
ــا مفاهیمــی ماننــد  ی، مفهــوم »اقتضــا« ب 20: 87(. در ادبیــات علــوم اجتماعــی و سیاســت‌گذار
هم‌پوشــانی   normative prerequisites یــا   contextual requirements، structural conditions
فرهنگــی،  نهــادی،  از شــرایط  بســتر مجموعــه‌ای  بــر  الگــوی سیاســتی  هــر  بدین‏معنــا،  دارد. 
ارزشــی و گفتمانــی شــکل می‌گیــرد کــه بــدون وجــود آن‏هــا، تحقــق آن الگــو امکان‏پذیــر نیســت 

.(Howlett & Ramesh & Perl, 2018: 69)

ج( چهارچوب نظری

مبانی نظری و مفاهیم نوین گردشگری در عصر مدرنیته
ــاوت  ــر تف ــه ب ــت؛ بلک ــت نیس ــق فراغ ــتن مطل ــدارزش دانس ــی و ض ــی کل ــدد نف ــه درص ــن مقال ای
کیــد دارد. در ســنت فکــری  کــم بــر تفســیر و جهت‌دهــی بــه آن‏هــا تأ چهارچوب‌هــای ارزشــی حا
ــی  ــرف فرهنگ ــرت و مص ــت از آخ ــردی، غفل ــات ف ــای ترجیح ــا ارض ــد ب ــت در پیون ــدرن، فراغ م
تحلیــل می‌شــود، در مقابــل، در گفتمان‌هــای دینــی و فرهنگــی جهــان اســام، معنــا و کارکــرد 
، مســئله اصلــی  فراغــت ذیــل غایــات اخلاقــی، اجتماعــی و معنــوی بازخوانــی می‌شــود. از‏ایــن‏رو
ی فرهنگــی فراغــت در قالــب الگوهــای  ی و سیاســت‏گذار ، چگونگــی معناپــرداز پژوهــش حاضــر
بــرای تحلیــل »گردشــگری تعالی‌بخــش« و »اقتضائــات  کــه  متفــاوت تمدنــی اســت؛ فهمــی 

ی فرهنگــی« ضــرورت دارد. سیاســت‏گذار
، گردشگری به‏مثابه  در عصر نوین، به‏دلیل تأثیرات مدرنیته در گسترش اوقات فراغت1 بشر
یک صنعت درآمدزا و منتقل‏کننده فرهنگ ملل، رشد و توسعه چشمگیری در عرصه جهانی 
تفکر  (و   Blackshaw, 2003: 21( مدرنیته  تأثیرات   .(Haller & Hadler & Kaup, 2023: 403) است یافته 
کار و فراغت  ی (Cunningham, 1980: 128) به پدیدارشدن مفاهیم نوینی از  اومانیسم و سرمایه‏دار
ی برای نمایش منزلت اجتماعی  که در آن‏ها، »فراغت« به ابزار در غرب منجر شد؛ مفاهیمی 
را  خود  رابطه  غرب  جهان  رنسانس،  از  پس  زیرا  شد.  بدل  مستقل  ارزشی  و   (Veblen, 2009: 43)

گرایی افراطی، درصدد تحقق آرمان »بهشت  کرد و با دنیا با غیب، جهان آخرت و معنا قطع 
با  فراغت  اوقات  افزایش  و  کار  ساعات  کاهش   ، ازاین‏رو  .)10  :1384 )پارسانیا،  برآمد  زمینی« 

1. Leisure Time



96

فصلنامه مطالعات راهبردی ، دوره بیست و نهم،  شماره اول/ پیاپی111، بهار 1405

.(White, 2018) هدف خوش‌گذرانی، غایت توسعه غرب تلقی شد
ی غــرب، تحلیــل اوقــات فراغــت بــا چهارچــوب لیبرالیســتی و  در ادبیــات خط‌مشــی‌گذار
ــدف  ــا ه ــت‌گذاران، ب ــا و سیاس ــه دولت‌ه ــه‌ای ک ــت؛ به‌گون ــده اس ــام ش ــام انج ــه بنت غایت‌گرایان
ی رفــاه فــردی، مصــرف لــذت و کاهــش رنــج را محــور طراحــی سیاســت‌های عمومی  کثرســاز حدا
ينســكي،1 در توصيــف جامعــه‌ آینــده و تحقــق  قــرار می‏دهنــد. برخــی متفکــران غربــی، ماننــد برژ
، پــس از تمجيــد فــراوان از دســتاوردهای مدرنیتــه، پیش‌بینــی  یــای »بهشــت زمینــی« بــرای بشــر رؤ
کرده‌انــد کــه تحــولات مدرنیتــه و اتوماســیون کارهــای عملــی، »فراغــت« را به‏مثابــه یــک ارزش 
یــح و  یــت تفر یــت کار بــه محور یــج از محور اجتماعــی مســتقل ارتقــا خواهــد داد و جامعــه به‌تدر

مصــرف فرهنگــی منتقــل خواهــد شــد )مهــری، 1357: 18(.
اسـاس  غربـی،  خط‌مشـی‌گذاران  و  اخلاق  فیلسـوفان  از  دسـته‌ای  اسـاس،  همیـن  بـر 
سیاسـت‌های عمومـی را در سـطح ملـی و بین‏المللـی بـر اصـل منفعـت فـردی، لذت‌جویـی و 
تنوع‏طلبـی از اوقـات فراغـت بشـر بنـا می‌کنند. به‏عنوان مثال، جرمی بنتام،2 فیلسـوف سیاسـی، 
حقـوق‌دان و نظریه‌پـرداز لیبرالیسـم غایت‌گـرا، »اصـل مطلوبیـت« را اسـاس تصمیمات دولت‌ها 
تصمیـم  گاهانـه  آ دولت‌هـا  آنچـه  اصـل،  ایـن  طبـق  می‏دهـد.  قـرار  عمـوم  منافـع  جلـب  بـرای 
می‌گیرنـد انجـام دهنـد یـا تـرک کننـد، بایـد براسـاس جلب لـذت و منافع فرد باشـد. منظـور بنتام 
ی بـر ایـن بـاور اسـت کـه  ی‏بـودن سـود جمعـی اسـت. و از فایـده، اصالـت سـود شـخصی و ابزار
کـه موجـب منفعـت، لـذت، شـادی،  »سـود« و »منفعـت«، آن خاصیـت در هـر چیـزی اسـت 
 .(Bentham, 1780: 7) درد، رنـج و ناراحتـی فرد جلوگیـری کنـد ، خیـر و سـعادت شـود، یـا از وقـوع شـر
جرمـی بنتـام معتقـد اسـت کـه طبیعت، بشـر را تحت سـلطه دو خداوندگار »لـذت« و »درد« قرار 
داده اسـت. ایـن دو هسـتند کـه مسـیر بشـر را بـرای تصمیمـات حال و آینـده او تعیین می‌کنند و 

.)Bentham, 1780: 310 (گفتـار و اندیشـه‌های او سـایه می‏افکننـد کنش‌هـا،  بـر همـه 
یکردهــای مــدرن  یکــرد نظــری ایــن مقالــه، تمرکــز بــر تحلیــل انتقــادی و تطبیقــی میــان رو در رو
و لیبرالــی دربــاره فراغــت و دیــدگاه اســامی در حــوزه گردشــگری تعالی‌بخــش اســت. در ایــن 
ک اوقــات فراغــت در جوامــع مــدرن  چهارچــوب، مقصــود آن اســت کــه چگونگــی فهــم و ادرا
ــه تفــاوت  ی فرهنگــی گردشــگری اثرگــذار اســت. توجــه ب ــر سیاســت‏گذار و گفتمــان اســامی، ب

1. Zbigniew Brezezinski
2. Jeremy Bentham.
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ــگری  ــای گردش ــی الگوه ــرای طراح ــی ب ــه‌ای تحلیل ــم، زمین ک ــای حا ــداف و ارزش‌ه ــن اه بنیادی
، مقالــه می‌کوشــد بــا شناســایی  تعالی‌بخــش در جهــان اســام فراهــم می‏کنــد. بــه بیــان دیگــر
اصــول، غایــات و ارزش ذاتــی اوقــات فراغــت در غــرب، امــکان بازتولیــد یــا تعدیــل ایــن مفهــوم را 

ی فرهنگــی مبتنی‏بــر ارزش‌هــای اســامی بررســی کنــد. در سیاســت‏گذار
یــه مطلوبیــت بنتــام تنهــا ناظــر بــه مبانــی انتزاعــی اخلاقــی نیســت،  اشــکال‏های وارد بــر نظر
بازتــاب  فراغــت  اوقــات  ی  سیاســت‏گذار و  ی  ارزش‌گــذار فهــم،  ک،  ادرا چگونگــی  در  بلکــه 
می‌یابــد. در چهارچــوب بنتامــی، فراغــت آن گاه معنــادار خواهــد بــود کــه بیشــترین لــذت فــردی و 
کمتریــن رنــج شــخصی را تأمیــن کنــد. الگوهــای فراغتــی نــزد سیاســت‏گذاران غربــی، بــر مصــرف، 
یکــرد، از آن جهــت بــا  تنوع‌طلبــی و رضایــت آنــی فــرد متمرکــز می‌شــوند. نقــد اســامی بــه ایــن رو
مســئله فراغــت پیونــد می‌خــورد کــه تقلیــل کنــش انســانی بــه خودپســندی عقلانــی، نادیده‏گرفتــن 
ی و بی‌توجهــی بــه منافــع اجتماعــی، موجــب الگوهایــی از فراغــت می‌شــود کــه  لــذات اخــرو
ــام،  ــتند. در اس ــی هس ــدی اخلاق ــی و غایت‌من ــئولیت اجتماع ــی، مس ــری تربیت ــد جهت‌گی فاق
 : یــه بنتــام وارد شــده اســت کــه مهم‌تریــن آن‏هــا عبارت‏انــد از یــادی بــه مبانــی نظر اشــکالات ز
و  جامعیت‏نداشــتن  ی،  اخــرو لــذات  نادیده‏انگاشــتن  انســان‌ها،  همــه  خودپسنددانســتن 

نادیده‏انگاشــتن منافــع اجتماعــی )مصبــاح یــزدی، 1394: 191–187(.
تبیین  برای  است  مقدمه‌ای  مقاله،  این  در  بنتام  نظریه  اشکالات  از  بحث   ، منظر این  از 
عرصه  را  فراغت  که  منطقی  فراغت:  اوقات  سامان‌دهی  در  منطق  دو  میان  بنیادین  تفاوت 
یست معنادار انسان در پیوند  ی لذت فردی می‌پندارد و منطقی که آن را بخشی از ز بیشینه‌ساز
تمایز  این  اهمیت  می‏کند.  قلمداد  فرامادی  افق‌های  و  اجتماعی  مسئولیت  فردی،  رشد  با 
فراغت،  غایت  تعریف  که  است  جهت  آن  از  گردشگری  فرهنگی  ی  سیاست‏گذار در  نظری 
یابی  ارز معیارهای  و  گردشگری  فعالیت‌های  شکل  فرهنگی،  مداخلات  نوع  تعیین‏کننده 
آن‏هاست؛ امری که درنهایت، زمینه‏ساز تحلیل و طراحی »گردشگری تعالی‌بخش« خواهد بود.

، فراغت و معنا در اسلام: چهارچوبی نظری برای تبیین گردشگری تعالی‌بخش کار
از  نظــری  تلقــی  گردشــگری،  فرهنگــی  ی  بنیادیــن در سیاســت‏گذار از پیش‌فرض‌هــای  یکــی 
، معنا و غایت زندگی اســت. در ادبیات کلاســیک و متأخر مطالعات  »فراغت« و نســبت آن با کار
گردشــگری در غــرب، فراغــت به‌مثابــه حــوزه‌ای مســتقل از الزامــات تولیــدی تعریــف می‌شــود کــه 
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کارکــرد اصلــی آن، بازیابــی تــوان جســمی و روانــی فــرد و ارضــای لذت‌هــای شــخصی اســت.
که زندگی مذهبی و زندگی سکولار در اسلام به‏شدت در هم تنیده شده‌اند، مطالعه  از آنجا 
گردشگری آن، هم به بررسی جهان‌بینی و فرهنگ آن می‏پردازد و هم به‏مثابه ابزاری برای تأمل در 
مفاهیم غربی سفر و گردشگری لذت‌جویانه عمل می‏کند (Jafari & Scott, 2014: 1). اوقات فراغت 
مدرن، بر پایه‌ انسان‌شناسی سکولار و فایده‌گرایانه‌ای استوار است که زمان را سرمایه‌ای مصرف‌شدنی 
کوتاه‌مدت تلقی می‏کند؛ ازاین‌رو اوقات فراغت امروزه در غرب،  برای دستیابی به رضایت فردی 
بیشتر به‏نوعی کار عاطفی و خود-ارائه‌ای بدل شده است. مردان و زنان مدرن ناگزیرند در محیط 
، خانواده و روابط اجتماعی، نقشی شایسته، همدلانه و معتبر ایفا کنند؛ امری که پیوند سنتی  کار
، در غرب مدرن، فراغت در بسیاری از موارد،  فراغت با آزادی را مخدوش ساخته است. ازاین‏رو

.(Rojek, 2009: 35) جدایی‌ناپذیر از کار عاطفی و هوش اجتماعی تلقی می‏شود
در مقابل، در چهارچوب معرفتی اسلام، مفهوم »فراغت« فاقد معنای رهایی از مسئولیت 
فَارْغَب«1  كَ  بِّ رَ إِل‏ى  وَ  فَانْصَب  فَرَغْتَ  »فَإِذا  آیه  دو  است.  انسانی  کنش  غایت‌مندی  تعلیق  و 
بی‌کنشی  وضعیت  به  ورود  به‌معنای  فعالیت،  یک  از  فراغت  که  می‌دهد  نشان  به‌روشنی 
نیست، بلکه انتقال از یک مسئولیت به مسئولیتی دیگر با جهت‌گیری الهی است. در این دو 
که هرگز بكيار نماند،  آیه، خدای متعال به پیامبر اسلام )صلی‏الله علیه و آله( توصیه می‌کند 
تلاش و كوشش را كنار نگذارد، پيوسته مشغول برنامه‌ریزی و تلاش باشد و پايان یک امر مهم را 
آغاز مهم ديگر قرار دهد. هدف آن است كه پيامبر اسلام )صلی‏الله علیه و آله( به‏عنوان الگو 
و سرمشقی از اشتغال به استراحت و اتلاف وقت پس از پايان يك امر مهم بازداشته شود و بر 
کید شود. در نگاه اسلام، بكياربودن و فراغت كامل، مايه  تلاش مستمر و پیگيری در زندگى تأ
گناهان است.  انواع  و  تباهى  گاه مايه فساد،  و  و فرسودگى  تنبلى  كم‏شدن نشاط،  خستگى، 
کید بر تداوم کنش هدفمند در زندگی فردی و  ی و تأ مفسران قرآن این آیه را ناظر به نفی بیکار

ی، 1374، ج 27: 130(. اجتماعی دانسته‌اند )مکارم شیراز
تلقی  انسان  سرمایه  مهم‌ترین  به‌عنوان   » »عمر اسلامی،  انسان‌شناسی  در  پایه،  این  بر 
و براساس نسبت آن‏ها  از معیار و مبنای لذت آنی فراتر رفته  کنش‌ها  ی  می‌شود؛ ارزش‌گذار
نیز  اقتصادی  کار   ، این منظر از  انجام می‏شود.  تعالی معنوی  و  کمال اخلاقی  با رشد مادی، 

1. شرح )49(، آیه 7 و 8.
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متعددی،  روایات  است.  عبادی  شأن  واجد  و  نمی‌شود  تلقی  بقا  برای  ی  ابزار فعالیتی  تنها 
مُجَاهِدِ فِي سَبِيلِ الِلّه«، تلاش برای تأمین 

ْ
كَادُّ عَلى عِيَالِهِ كَال

ْ
ع( »ال ازجمله حدیث امام صادق)

ی میان  معیشت خانواده را هم‌سنگ جهاد در راه خدا می‌داند و نشان‌دهنده پیوند ساختار
کنش اقتصادی، مسئولیت اجتماعی و معنویت در اسلام است )کلینی، 1429، ج 9: 566(.

یخــی  ع( نیــز تبلــور یافتــه اســت. گزارش‌هــای تار ایــن منطــق در ســیره عملــی معصومــان)
گســترده  کار یــدی مســتمر را بــا عبــادت  کــه  ع(،  یســت امیرالمؤمنیــن، امــام علــی) از شــیوه ز
«، »عبــادت« و  یســت دارد کــه در آن »کار جمــع می‌کردنــد، دلالــت بــر الگــوی یکپارچــه‌ای از ز
 ، »خدمــت اجتماعــی« در تقابــل بــا یکدیگــر قــرار نمی‌گیرنــد )عاملــی، 1409، ج 1: 89(. ایــن الگــو
« و »فراغــت« در الگوهــای مــدرن  ی رایــج میــان »کار مبنــای نظــری مهمــی بــرای نقــد دوگانه‌ســاز

گردشــگری فراهــم مــی‏آورد.
ی نیــز تابــع همیــن منطــق غایت‌منــد اســت. آیــه  از منظــر قرآنــی، ســامان‌دهی اوقــات غیــرکار
حْسِــنْ 

َ
نْيــا وَ أ

ُ
خِــرَةَ وَ لا تَنْــسَ نَصيبَــكَ مِــنَ الدّ

ْ
ارَ الْآ

َ
ُ الــدّ 77 ســوره قصــص: »وَ ابْتَــغِ فيمــا آتــاكَ الّلَّهَ

مُفْسِــدينَ«، در خطــاب بــه 
ْ
َ لا يُحِــبُّ ال  الّلَّهَ

َ
رْضِ إِنّ

َ ْ
ــي الْأ فَســادَ فِ

ْ
ــغِ ال ــكَ وَ لا تَبْ يْ

َ
ُ إِل حْسَــنَ الّلَّهَ

َ
كَمــا أ

قــارون، بهره‌منــدی از دنیــا را نفــی نمی‌کنــد، امــا آن را در چهارچــوب توجــه بــه آخــرت، احســان 
کــه »نصیــب  یــح می‌کنــد  اجتماعــی و پرهیــز از فســاد معنــا می‌کنــد. علامــه طباطبایــی تصر
کــه انباشــته می‌شــود، امــا در منطــق  انســان از دنیــا« در منظــر مادی‏گرایــان، آن چیــزی اســت 
ــه کار گرفتــه می‌شــود )طباطبایــی،  ی ب اســام، آن بخشــی اســت کــه در جهــت ســعادت اخــرو
ــی و  ــت، جوان ــامت، فراغ ــه س ع( ک ــادق) ــام ص ــت ام ــتا، روای ــن راس 1374، ج 16: 111(. در همی
ــكَ وَ فَرَاغَــكَ وَ شَــبَابَكَ وَ  تَ تَــكَ وَ قُوَّ  تَنْــسَ صِحَّ

َ
نشــاط را ابــزار طلــب آخــرت معرفــی می‌کنــد: »لَا

خِــرَةَ«، نشــان می‌دهــد کــه فراغــت در منطــق اســامی، یــک »ظرفیــت« 
ْ

ــبَ بِهَــا الْآ
ُ
نْ تَطْل

َ
نَشَــاطَكَ أ

اســت و نــه یــک »هــدف مســتقل« )عاملــی، 1409، ج 1: 90(.
مســئله اصلــی، مســئولیت‏پذیری در برابــر ســرمایه عمــر و جهت‌دهــی غایت‌منــد فراغــت و 
لــذت حــال در چهارچــوب اهــداف متعالــی حیــات اســت. شــواهد روایــی ماننــد تقســیم‌بندی 
ــید  ــال )س ــذت ح ــاش و ل ــادت، مع ــای عب ــه زمان‌ه ــن ب ــی مؤم ع( از زندگ ــی) ــام عل ــه‌گانه ام س
رضــی، ۱۴۱۴: 545( نشــان می‌دهــد فراغــت در منطــق اســام، کارکــردی تقویتی دارد و پشــتوانه‌ای 
ــرای مســئولیت‌های دیگــر اســت. بنابرایــن، آنچــه گاه در برخــی گفتمان‏هــای دینــی به‏عنــوان  ب
نگــرش منفــی اســام بــه فراغــت تفســیر می‌شــود، نقــد فراغــت غیرمســئولانه و غفلــت‌آور اســت.
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ــي  ــت »يَنْبَغِ ــا در روای ــوازن از دنی ــدی مت ــر بهره‌من ع( ب ــادق) ــام ص ــد ام کی ــون تأ ــی چ احادیث
ةٍ فِــي غَيْــرِ ذَاتِ 

َّ
ــذ

َ
وْ ل

َ
دٍ لِمَعَــادٍ أ وْ تَــزَوُّ

َ
ــةٍ لِمَعَــاشٍ أ ثٍ مَرَمَّ

َ
 فِــي ثَــا

َّ
 يُــرَى ظَاعِنــا إِلَّا

َ
نْ لَا

َ
عَاقِــلِ أ

ْ
مُسْــلِمِ ال

ْ
لِل

م«1 )کلینــی، 1407، ج 5: 87( گــواه بــر ایــن موازنه‌گرایــی اســت. فراغــت و گردشــگری در ایــن  مُحَــرَّ
منظومــه، در چهارچــوب معنــا و مســئولیت بازتعریــف می‌شــوند. ایــن نــگاه، الگــوی گردشــگری 
ی  کــه در پــی تلفیــق نشــاط مجــاز بــا رشــد معنــوی و تعهــد اســت، پیــش‏رو تعالی‌بخــش را 

ــد. ــرار می‌ده ــور ق ــی کش ــت‏گذاران فرهنگ سیاس
ی فرهنگــی گردشــگری جهــان اســام،  بــر پایــه ایــن چهارچــوب نظــری، در سیاســت‏گذار
در  بایــد  و  قلمــرو مصــرف لذت‌هــای بی‌غایــت طراحــی نمی‏شــود  به‌عنــوان  و ســفر  فراغــت 
« فهــم شــود. ایــن مبنــا، پشــتوانه نظــری مفهــوم »گردشــگری  یســت معنا‌محــور امتــداد الگــوی »ز
گاهــی  تعالی‌بخــش« اســت؛ تجربــه‏ای کــه در آن، تجربــه ســفر بــا تقویــت مســئولیت اخلاقــی، آ
فرهنگــی و جهت‌گیــری معنــوی پیونــد می‌خــورد و از ایــن حیــث، بــا الگوهــای مســلط گردشــگری 

مبتنی‏بــر مصرف‌گرایــی، تفــاوت ماهــوی دارد.

جایگاه گردشگری در فقه و منابع اسلامی
گردشــگری« موضوعــی نوپیــدا و در زمــره فقــه حکومتــی و فقــه نظــام مطــرح می‌شــود و  »فقــه 
ــده‌ای مــدرن اســت. گردشــگری  کــه صنعــت گردشــگری پدی ــا احــکام ســفر تفــاوت دارد؛ چرا ب
ینــش الهــی و سرنوشــت عبرت‏آمیــز  آثــار آفر ، مشــاهده  در اســام زمینه‏ســاز تعالــی روح بشــر
و  اجتماعــی  نشــاط  تهذیبــی،  اعتقــادی،  تربیتــی،  کارکردهــای  و  اســت  پیشــین  امت‌هــای 

را دارد. فــرد و جامعــه  تعالی‏دهنــده 
در منابــع اســامی و ســیره متشــرعه، دربــاره اصــل و چگونگــی گردشــگری، نصــوص معتبــری 
ی فرهنگــی قــرار گیــرد. موضوع‏شناســی در  وارد شــده اســت کــه می‌توانــد مبنــای سیاســت‏گذار
گردش‌پذیــران، آداب و ســنت‌ها و  گردشــگران و  یــادی دارد؛ زیــرا  گردشــگری اهمیــت ز فقــه 
ک می‌گذارنــد و ایــن صنعــت منبــع درآمــد گردش‌پذیــران اســت. در  آیین‌هــای خــود را بــه اشــترا
روش‏شناســی فقــه گردشــگری، اســتناد بــه بنــای عقــا، ســیره متشــرعه، هنجارهــای اجتماعــی، 
ــوب  ــف قل ــد تالی ــرعی مانن ــای ش ــامی و مناط‌ه ــام اس ــام و نظ ــح اس ــریعت، مصال ــد ش مقاص

کارایــی دارد.

1. یعنی: باید مسلمان عاقل جز در سه مورد: »مرمت معاش، تزود معاد یا لذت حلال بی‌گناه«، وقت خود را به بطالت نگذراند.
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گردشـگری و جهانگـردی صـادر  بـه  « دسـتور  از طریـق به‏کارگیـری واژه »سـیر یـم  کر قـرآن  در 
رْضِ فَانْظُـروا کیفَ 

َ ْ
تْ مِـنْ قَبْلِکمْ سُـنَنٌ فَسِـیرُوا فِـی الْأ

َ
شـده اسـت؛ ماننـد ایـن آیـه کریمـه: »قَـدْ خَل

بِین1َ«؛ یعنی »قطعاً پیش از شـما سـنّت‌هایى ‏‏بوده و سـپرى شـده اسـت؛ پس،  ِ
ّ

مُکذ
ْ
کانَ عَاقِبَةُ ال

یـد کـه فرجـام تکذیب‏کننـدگان چگونـه بوده اسـت«. همچنیـن در آیات  در زمیـن بگردیـد و بنگر
یخی اشـاره شـده اسـت که فهم دقیق و روشـن مفاهیم  ی از نقاط جغرافیایی و تار الهی به بسـیار
و مقصـود خـدا از ایـن آیـات، در گـرو دانـش باستان‏شناسـی و تجـارب جهان‌گـردان امکان‏پذیـر 
کهـف، ارم، سـد مـآرب و  ، سـد ذوالقرنیـن، غـار اصحـاب  ، اصحـاب حجـر اسـت؛ ماننـد مصـر
ی«،  وادی احقـاف )یعقوبـی، 1388: 70(. در اسلام، دسـتور سـیر و سـفر بـا هـدف »عبرت‏آمـوز
ی گردشـگری اسـت. سیاسـت کلان اسلام در عرصه‏های قضایی،  یکی از حکمت‌های محور
 ، جزایـی، تربیتـی و تعاملـی بـر پایـه عبـرت، بازدارندگـی، رشـد و تعالـی اسـتوار اسـت. ازایـن‏رو
ی فرهنگـی ایـن  گردشـگری تعالی‌بخـش را در سیاسـت‏گذار تذکـر اسلام بـه »ایـام‏الله«، الگـوی 

ی مـا قـرار می‌دهـد. صنعـت، به‏عنـوان الگویـی متخـذ از مبانـی فقهـی، پیـش‏رو
رهبــر معظــم انقــاب اســامی نیــز از دفــاع مقــدس به‏عنــوان ثــروت فرهنگــی نــاب یــاد کــرده و 
ی نوینــی بــرای اســتفاده از ثــروت و معــدن  الگــوی اردووهــای راهیــان نــور را ابتــکار بــزرگ و فنــاور
طــای دفــاع مقــدس و راهــکار مهــم مقابلــه بــا طراحی‌هــای فرهنگــی بدخواهــان دانســتنه‌اند 
قــادر  گردشــگری تعالی‌بخــش می‌باشــد  از  کــه نمونــه‌ای بی‌بدیــل  نــور  و ‌فرموده‌انــد: »راهیــان 
یــف و  اســت تــا عــاوه بــر حفــظ هویــت انقــاب اســامی و دفــاع مقــدس و جلوگیــری از تحر
فراموشــی هشــت ســال مجاهــدت مــردم ایــران، نقــش مؤثــری در حفــظ امنیــت پایــدار فرهنگــی 

و اجتماعــی ایفــا کنــد.«2

یافته‌های تحقیق

1. رویکرد عقلایی
یکــرد عقلایــی3«، تصمیمــات مهــم و اساســی ماننــد اعــان جنــگ یــا صلــح، اعمــال  در »رو

1. آل عمران )3(، آیه 137.

https://khl. یــخ 1395/12/16، قابــل دسترســی در نشــانی 2. دیــدار دســت‌اندرکاران راهیــان نــور بــا رهبــر معظــم انقــاب در تار

ink/f/35902، 11 شــهریور 1401.
3. The Rationalistic Approach
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گهانــی، رابطــه  ــا تأمیــن رفــاه عمومــی اتخــاذ می‌شــود و هنــگام اتخــاذ تصمیمــات نا خشــونت ی
کلــی انتخــاب  بــه اهــداف  بــا توجــه  گرفتــه می‌شــود و راه‌هــا  میــان وســیله و هــدف در نظــر 
علــل  لایــه‌ای  تحلیــل  و  تقســیم‌بندی  طریــق  از  عقلایــی  یکــرد  رو مقالــه،  ایــن  در  می‌شــوند. 
گردشــگری جهــان اســام دنبــال می‌شــود. در روش »تحلیــل لایــه‌ای علت‌هــا«1 تمرکــز بیشــتر 
بــر بُعــد عمــودی علــل پیدایــش پدیده‌هــای پیچیــده ماننــد گردشــگری، یعنــی همــان لایه‌هــای 
یکپارچــه  تفســیری  و  انتقــادی  علمی‏–‏تجربــی،  مختلــف  حالت‌هــای  و  اســت  تحلیــل 
یکــردی باعــث می‌شــود بحث‌هــا و تحلیل‌هــا از ســطح بــه عمــق حرکــت  می‌شــوند. چنیــن رو
ی منجــر ‌شــود؛ اقداماتــی کــه می‌تواننــد از طریــق  کننــد و بــه اقدامــات در ســطح سیاســت‏گذار

تحلیــل لایه‌هــای جایگزیــن بــه دســت آینــد.
»لیتانی« سطحی‌ترین لایه است و نمایانگر دیدگاه رسمی و پذیرفته‏شده از واقعیت است. 
در  و  اغراق  آن‏ها  درباره  سیاسی  دلایل  به  بنا  اغلب  که  مسائلی  و  مشکلات  کمّی،  روندهای 
رسانه‌های خبری بیان می‌شود، در سطح لیتاتی ‏-که آشکارترین سطح است و درک آن نیاز به 
توانمندی‌های تحلیلی اندکی دارد- بررسی می‌شوند. در این سطح، هیچ چیزی مورد نقد و 
پرسش قرار نمی‌گیرد. سطح دوم به »علت‌های اجتماعی« شامل عوامل اقتصادی، فرهنگی، 
و نقش حکومت، دیگر  تفسیر می‌شوند  داده‌ها  این سطح،  در  یخی می‌پردازد.  تار و  سیاسی 
کتشاف می‌شود. تحلیل‌های این سطح ازسوی مؤسسات سیاستی  کنشگران و منافع بیشتر ا
ارائه شده و بیشتر در سرمقاله نشریات غیردانشگاهی منتشر می‌شوند )عنایت‏الله، 1388، ج 
و  ساختار  پشتیبان  خود  به‏نوبه  _ ‏که  »گفتمان/جهان‏بینی«  و  ساختار  به  سوم  سطح   .)25  :1
مشروعیت‌بخش آن است _می‌پردازد. وظیفه اصلی پژوهشگر در این سطح، یافتن ساختارهای 
عمیق‌تر اجتماعی، زبانی و فرهنگی مستقل است. در این سطح، شالوده‌های نمایش سطح 
لیتانی و متغیرهای به‏کاررفته برای فهم لیتانی در معرض نقد و پرسش قرار می‌گیرند. سطح 
داستان‌ها  از  متشکل  سطح  این  می‌شود.  مربوط  استعاره‌ها«  و  »اسطوره‌ها  تحلیل  به  چهارم 
یا  مسئله  انگیزشی  اغلب  و  گاه  ناخودآ ابعاد  کهن‌الگوها،  مجموعه  عمیق،  روایت‌های  و 
که  مغزهایی  نه  می‌کنند،  احساس  که  است  قلب‏هایی  بر  تمرکز  اینجا  در  تناقض‌نماست. 
می‌خوانند و فکر می‌کنند. این روش برای شکافتن مسائل و جریان‌ها، ورود به ساحت فکری 

1. CLA: Causal Layered Analysis
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است  کارآمد  بدیل،  آینده‌های  آفریدن  برای  گذشته  و  حال  فضای  گشودن  و  جهان‌بینی‌ها 
)عنایت‏الله، 1388، ج 1: 10(.

تحلیل لایه‌ای علل موجود گردشگری در جهان اسلام
ــی گردشــگری در وضعیــت موجــود -وضعیتــی کــه متأثــر از پیامدهــای 

ّ
در ادامــه، لایه‌هــای عل

مدرنیتــه در جهــان اســام اســت-‏ از ســطح بــه عمــق بررســی می‌شــود.
ــه انگیزه‌هــا، علــل  ــه ادبیــات مســلط گردشــگری مــدرن، در لای ــر پای لیتانــی )لایــه ســطحی(: ب
یــح، نشــاط، آرامــش،  ســطحی و آشــکار گردشــگری در جهــان اســام، عواملــی چــون تنعــم، تفر
لایــه  در همیــن   .(Urry & Larsen, 2011: 56) برشــمرد را می‌تــوان  ینــی  و هیجان‏آفر رفــع خســتگی 
ســطحی، گزاره‌هایــی ناظــر بــر پرســش‏های »چــه کســی گــردش می‌کنــد؟« و »گردشــگری چگونــه 

دیــده می‌شــود؟« نیــز مطــرح می‏شــود.
علــل اجتماعــی )لایــه نظام‏منــد(: ازجملــه علــل و انگیزه‌هــای اجتماعــی گردشــگری جهــان 
 ،(Kinnaird & Hall, 1994: 102) یگــران، جنســیت اســام می‌تــوان بــه مــواردی چــون ســاختارها، باز
یســته، خوش‏گذرانــی  پرکــردن اوقــات فراغــت، درآمدزایــی، توســعه صنعــت حمل‏ونقــل، تجربــه ز
ــی، در قالــب الگوهــای  ــه و خوش‏گذارن ــه، فراغــت، تجرب (Hall, 2011: 651) اشــاره کــرد. در ایــن لای

اجتماعی‌شــده، هنجارهــای مســلط مصــرف فرهنگــی و انتظــارات جمعــی از ســبک زندگــی 
معاصــر مطــرح مطــرح می‏شــوند.

ــه خــود، پشــتیبان و مشــروعیت‌بخش ســاختار  علــل جهــان بینی/گفتمــان: ایــن ســطح به‏نوب
گردشــگری در جهــان اســام اســت. مســیر شــناخت ایــن ســطح، بررســی نظام‌هــای معنایــی و 
ــم،  ــل فه ــگری را قاب ــه گردش ــی ک ــت؛ نظام‏های ــوزه اس ــن ح ــج ای ــات رای ــلط در ادبی ــی مس گفتمان
قابــل دفــاع و مشــروع می‌نمایاننــد. در ایــن ســطح، می‌تــوان علــل و عواملــی ماننــد ســیاحت، 
یــک را  کولوژ یکــرد ا ی و رو یخ‏پژوهــی، طبیعت‏محــور ــا فرهنــگ ملــل، تار جهانگــردی، آشــنایی ب

.(Hashim & Nor Surilawana Sulaiman & Hamizah Muslim, 2025: 179) برشــمرد
کــم بــر  در ســطح علــل اســطوره‏ای، وضعیــت مســلط و هنجارهــای حا علــل اســطوره‏ای: 
گردشــگری معاصــر نشــان می‌دهــد کــه اســتعاره‏های گریــز از رنــج، لذت‌گرایــی و تنوع‌طلبــی، 
مهم‌تریــن کلان‏اســطوره‏ها و عوامــل شــکل‏دهندۀ گردشــگری بــرای رهایــی از سرگشــتگی بشــر در 
جهــان امــروز بــه شــمار می‏رونــد. بشــر امــروز بــه دنبــال پرکــردن اوقــات و ســپری‏کردن عمــر خویــش 
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)Rojek, 2009: 74( در بهره منــدی از لذت هــای زمینــی اســت

شکل 1. ��ودار علل موجود �دیده گردشگری در جهان اسلام

تحلیل لایه ای علل آرمانی گردشگری جهان اسلام
در تحلیــل لایــه ای علــل آرمانــی گردشــگری در جهــان اســام، برخــاف وضعیــت موجــود، 
ــوب  ــود. در چهارچ ــال می ش ــر دنب ــطوح عینی ت ــوی س ــق به س ــای عمی ــی از لایه ه ــت تحلیل حرک
تحلیــل لایــه ای علــی، لایــه اســطوره ای به عنــوان بنیــان معنایــی و ارزشــی عمــل می کنــد؛ لایــه 
ی و اجتماعــی ترجمــه می کنــد و لایه هــای  گفتمانــی، ایــن معنــا را بــه زبانــی قابــل سیاســت گذار
، لایه هــا نــه در  نهــادی و عملیاتــی، امــکان تحقــق عینــی آن را فراهــم می ســازند. از ایــن منظــر
، بلکــه در رابطــه ای طولــی و درهم تنیــده قــرار دارنــد و  نســبتی خطــی یــا مســتقل از یکدیگــر

یکدیگــر را تولیــد و پشــتیبانی می کننــد.
بــرای وضــع  کــه می تــوان  ی  تریــن مفهومــی اســت  علــل اســطوره ای: »تعالی بخشــی« محور
یــرا از مهم تریــن غایــات شــرایع الهــی،  آرمانــی جهانگــردی در کشــورهای اســامی قائــل شــد؛ ز
تعالــی بشــر و نجــات انســان از تیرگی هــا و تباهی هاســت. همچنیــن تعالــی انســان از طریــق 
معنویت گرایــی، دســتیابی بــه اســتقال و عــزت ملــل در پرتــو تدبــر در آیــات الهــی، بازشناســی 

شکل 1. ��ودار علل موجود �دیده گردشگری در جهان اسلام

تحلیل لایه ای علل آرمانی گردشگری جهان اسلام
در تحلیــل لایــه ای علــل آرمانــی گردشــگری در جهــان اســام، برخــاف وضعیــت موجــود، 
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کــه ظرفیتــی بیکــران در  بــا تنــوع فرهنگ‌هــا امکان‏پذیــر می‏شــود  ینــش و مواجهــه  مظاهــر آفر
گردشــگری تعالی‌گــرا به‏عنــوان  یســت‌بوم  گردشــگری نهفتــه اســت. ز ایــن راســتا در صنعــت 
الگویــی سیاســتی، بــا تکیــه بــر روح معنــوی در چهارچــوب ابعــاد ارتباطــی انســان، از مؤلفه‌هــای 
ینــی  گاهــی، هم‌آفر گســترش و تعمیــق شــناخت، خودآ بــه  ایــن الگــو  معنــوی بهــره می‌گیــرد. 
کارآمدتریــن روش‌هــا بــرای دســتیابی بــه تعالــی پایــدار  ی می‏انجامــد و یکــی از  و توانمندســاز

انســانی بــه شــمار مــی‏رود )ســلطان‏محمدی و دیگــران، 1402: 85(.
علــل جهــان بینی/گفتمــان: دولتمــردان و جوامــع اســامی بایــد در علــل گفتمانــی گردشــگری 
ی، آمــوزش، تفقــه در دیــن، ســیر در آفــاق و انفــس،  بازنگــری کننــد و ارزش‌هایــی چــون عبرت‏آمــوز
ــش،  ــای تباهی‏بخ ــوم و فرهنگ‌ه ــاح رس ــتمندان، اص ــه مس ــک ب ــانی، کم ــدت، خدمت‏رس وح
در  تعالی‌بخــش«  »گردشــگری  الگــوی  توســعه  بــرای  را  ی  دانش‏انــدوز رحــم،  صلــه  هجــرت، 
راســتا،  همیــن  در   .)335-350  :2018 )حمــاد،  دهنــد  قــرار  خــود  دســتورکار  و  توجــه  کانــون 
ی  اخلاق‏مــدار ایمــان،  تــوکّل،   ، ایثــار اخــاص،  قبیــل  از  معنــوی  ارزش‌هــای  ی  برجسته‏ســاز
راســت‏گویی،  نیازمنــد،  بــه  کمــک  گذشــت،  خیرخواهــی،  چــون  فضیلت‌هایــی  رعایــت  و 
شــجاعت، تواضــع، اعتمادبه‌نفــس و دیگــر مــکارم اخلاقــی، از وظایــف بنیادیــن نهادهــا و افــراد 
در چهارچــوب گام دوم انقــاب اســامی بــه شــمار مــی‏رود )فردوســی و کاظمــی، 1404: 83-92(.

علــل اجتماعــی )لایــه نظام‏منــد(: اســطوره »تعالی‌بخشــی« در لایــه اجتماعــی گردشــگری 
جهــان اســام، الزامــات متعــددی را برمی‏انگیــزد؛ ازجملــه تقویــت هم‌بســتگی میــان مســلمانان، 
تحکیــم هویــت اســامی تحقــق عدالــت )مطهــر و دانشــپور و شــکوهی بیدهنــدی، 1402: 129(. 
ی مثبــت  ک‌ســاز همچنیــن ایــن لایــه مســتلزم مقابلــه بــا فرهنگ‌پذیــری جوامــع بومــی از طریــق ادرا
فرهنگــی  تعامــات  دربــاره  عمومــی  اقنــاع   ،(Suhartanto, 2024: 1396) رســانه‌ها  در  ملــی  هویــت 
ی،  امانــت‌دار یســت،  محیط‏ز حفــظ  اشــتغال‌زایی،  عمومــی،  انگیــزه  ایجــاد   ، ارزش‏محــور
)کریمــی  اســت  ینــی  کارآفر و  کار  توســعه  و  معــاش  امــرار  تأمیــن  عمومــی،  مســئولیت‌پذیری 

علیوچــه و احمــدی و نظــری، 1395: 21-42(.
لیتانــی )لایــه ســطحی(: تأمیــن نیازهــای گردشــگری طبــق الگــوی »تعالی‌بخشــی« در ایــن 
ســطح، مقتضــی اتخــاذ تصمیمــات اقدامــات کلانــی در ســطحی‌ترین لایــه علــل گردشــگری 
یــج  جهــان اســام اســت؛ تصمیماتــی ماننــد: دفــع اسلام‏هراســی )رجایی‏فــرد، 1399(، تبلیــغ و ترو
ــی  ــت روان ــرار امنی ــی، برق ــخصیت و ادب اجتماع ــم ش ی ــر تکر ــد ب کی ــام، تأ ــای والای اس آموزه‌ه
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ینــی،  یخــی، امیدآفر ی و صیانــت از آثــار و ابنیــه تار جامعــه، ارتقــای بهداشــت عمومــی، بازســاز
یخــی، درآمدزایــی پایــدار و عــزت ملــی.  ی و تار ی ظرفیت هــای فرهنگــی، کشــاورز شکوفاســاز
ــا آزار نفــس، هجرت هــای  ــوام باســتانی، گردشــگری ب ــزد برخــی اق ــی اســت کــه در ن ایــن در حال
گرایــی پیونــد خــورده بــود؛ امــا اســام ایــن برداشــت های ناقــص و  ی، زهــد تنبیهــی یــا دنیا اجبــار
تحمیلــی را دگرگــون ســاخت و گردشــگری را بــه عالی تریــن مــکارم اخاقــی، ارزش هــا و مقاصــد 

ــی، 2020: 316(. ــد زد )عش ــانی پیون والای انس

شکل1. ��ودار علل آرما�ی گردشگری در جهان اسلام

یج گرایی 2. رویکرد تدر
یجــی«1 نیــز بهــره گرفتــه  یکــرد تدر ی گردشــگری از »رو ، بــرای سیاســت گذار در پژوهــش حاضــر
شــده اســت؛ زیــرا تغییــرات سیاســتی جزئــی، بیــش از تغییــرات ســریع، بــا اقبــال و همراهــی 
کمیتــی، دولتمــردان و متولیــان امــور همــراه می شــوند. در ایــن صــورت، مشــارکت  نهادهــای حا
یکــرد  ــر تحــولات برنامــه ای می شــود. همچنیــن ایــن رو نهادهــا باعــث کمتریــن مقاومــت در براب
مناســب جوامــع دارای پارلمــان، هویت هــا و فرهنگ هــای متکثــر و متنــوع بــوده و انباشــت 
گام هــای کوچــک می توانــد بــه تحــولات درخــور توجــه در طــول زمــان منجــر شــود. البتــه در ایــن 

1. The lncrementalist Approach.

شکل1. ��ودار علل آرما�ی گردشگری در جهان اسلام

یج گرایی . رویکرد تدر
یجــی«1 نیــز بهــره گرفتــه  یکــرد تدر ی گردشــگری از »رو ، بــرای سیاســت گذار در پژوهــش حاضــر
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یکــرد بایــد در کنــار منافــع آزاد اقتصــادی، بــه منافــع گروه‌هــای محــروم و کــم‌ برخــوردار جامعــه  رو
توجــه بیشــتری شــود.

خارجــی  و  داخلــی  عوامــل  صورت‌بنــدی  طریــق  از  حاضــر  مقالــه  در  یجــی  تدر یکــرد  رو
گردشــگری جهــان اســام دنبــال می‌شــود. در ایــن صورت‌بنــدی، زمینه‌هــای موجــود و عینــی 
گردشــگری جهــان اســام فهرســت می‌شــود و ســپس نتایــج سیاســتی به‏وســیله جــدول ســوات 
بــه دســت می‌آیــد. در ایــن روش، عوامــل خارجــی و داخلــی بــا هــدف شناســایی فرصت‌هــا، 
تــا  می‌شــوند  بررســی  آینــده  در  مطالعــه  مــورد  موضــوع  ضعف‌هــای  و  قوت‌هــا  تهدیدهــا، 

.)54  :1393 )اعرابــی،  شــوند  تدویــن  مناســبی  اســتراتژی‌های 

یابی عوامل داخلی و خارجی گردشگری جهان اسلام 3. ارز
از »عوامــل داخلــی« در روش تجزیه‏وتحلیــل ســوات، متغیرهــا، روندهــا و فرایندهــای  منظــور 
تحــت کنتــرل ســازمان، شــامل نقــاط قــوت و ضعــف پدیــده یــا ســازمان مــورد مطالعــه اســت. 
تمامــی شایســتگی‌ها، فرایندهــای داخلــی و فعالیت‌هــای قابــل کنتــرل هــر ســازمان کــه به‏شــکل 
مطلــوب انجــام می‌شــود، »قــوت« نامیــده می‌شــوند. ایــن شایســتگی‌های درونــی بــه مهــارت، 
درک  قابــل  دارنــد،  اشــاره  ســازمان  نامشــهود  و  مشــهود  دارایی‌هــای  و  فراینــد  برنامــه،  دانــش، 
گذشــته آغــاز شــده‏اند و در حــال حاضــر نیــز در ســازمان وجــود دارنــد.  کمیت‏پذیرنــد، از  و 
یــت رقابتــی نیســت؛ بلکــه  بهره‌منــدی هــر ســازمان از نقــاط قــوت، لزومــا به‏معنــای داشــتن مز
برخــی از قوت‌هــا، معمولی‏انــد و رقیبــان نیــز از آن‏هــا برخــوردار هســتند. برخــی دیگــر از قوت‌هــا 
از  و برخــی دیگــر  قــرار می‌دهنــد  برتــر  بــا ســایر رقیبــان در وضعیــت  را در نسبت‌ســنجی  مــا 

اهمیتــی برخوردارنــد کــه رقیبــان به‏راحتــی نمی‌تواننــد بــه آن‏هــا دسترســی پیــدا کننــد.
یتــی  ابــزار مدیر یــک  به‌عنــوان  از روش تجزیه‌وتحلیــل ســوات  اســتفاده  پژوهــش،  ایــن  در 
ی–تحلیلــی و بــر پایه  یکــرد هنجار خنثــی مدنظــر نیســت؛ بلکــه ایــن روش در چهارچــوب یــک رو
، »عامــل«، »قــوت« یــا »ضعــف« بــر  مفهــوم »گردشــگری تعالی‌بخــش« بازتفســیر می‌شــود. ازایــن‌رو
کثــری گردشــگر ســنجیده  مبنــای معیارهــای متعــارف رقابت‌پذیــری اقتصــادی یــا جــذب حدا
نمی‏شــود، بلکــه ایــن مفاهیــم براســاس میــزان هم‌ســویی یــا تعــارض آن‏هــا بــا اهــداف، ارزش‌هــا و 

غایــات گردشــگری تعالی‌بخــش تعریــف و شناســایی می‌شــوند.
از  و  شــده‌اند  اســتخراج  نظــری  و  قیاســی  به‏صــورت  تعالی‌بخــش  گردشــگری  مؤلفه‌هــای 
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ترکیــب ســه منبــع بــه دســت آمده‏انــد: مبانــی انسان‌شــناختی اســامی )شــامل تعالــی، معنــا، 
ی  گفتمــان و ادبیــات سیاســت‏گذار ــی در حــوزه اســطوره و 

ّ
اخــاق(، چهارچــوب لایــه‌ای عل

اخــاق  تقویــت   ، ســفر معنا‌افزایــی  بــر  معیارهــا  ایــن  نخبگانــی.  کانــون  از  برآمــده  فرهنگــی 
اجتماعــی، ارتقــای ســرمایه معنــوی، حفــظ کرامــت، عدالــت، تقویــت انســجام فرهنگــی و پرهیــز 

اســتوارند. ی  لذت‌محــور از 

جدول 1. ارزیابی عوامل داخلی گردشگری جهان اسلام

عامــل داخلــی )قوت:S/ضعــف
)W

ضریب وزنی

)1-0(

رتبه
نمره نهایی

)وزن * رتبه(

)4-0(

S قوتW ضعف

جدینسبینسبیجدی

4321

   (S1)0/140/4تحکیم هویت اسلامی

   (S2)0/0540/2ظرفیت عظیم حج

   (S3) 0/140/4زیبایی‌های طبیعی

یارتگاه‌های ائمه و  ز
   (S4) بقاع متبرکه

0/0220/04

   (S5) 0/140/4آثار تمدن اسلامی

عبرت از سرگذشت 
   (S6) امم سابق

0/0210/02

   (S7)0/0220/04دفع اسلام‏هراسی

   (S8)0/0820/16هم‏بستگی مسلمانان

   (S9) 0/0230/06 تنوع مخاطب

   (S10) 0/130/3 درآمدزایی پایدار

ناهماهنگی سازمانی 
 )W1( و بی‏نظمی

0/0410/04

 )W2( 0/110/1مداخله دولت‌ها
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عامــل داخلــی )قوت:S/ضعــف
)W

ضریب وزنی

)1-0(

رتبه
نمره نهایی

)وزن * رتبه(

)4-0(

S قوتW ضعف

جدینسبینسبیجدی

4321

 )W3( 0/0210/02تخریب آثار باستانی

 )W4( 0/0520/1 افراط در تبلیغ ناپخته

عدم تفاهم گفتمانی 
 )W5( ذی‏نفعان

0/0210/02

یسم  ضعف در ادبیات تور
 )W6( و تبلیغات

0/0830/24

 )W7( 0/0310/03نگاه سودمحور

بروکراسی و اقدامات 
 )W8( نمایشی

0/0110/01

 )W9( 0/0220/04 احتمال نفوذ دشمن

 وادادگی و بیگانه‏پرستی 
 )W10(

0/0210/02

12/64جمع

ــازات )نمــره نهایــی( ماتریــس، بیــش از 2/5 باشــد، قوت‌هــای داخلــی بیــش  گــر جمــع‏کل امتی ا
یابــی می‌شــوند )دیویــد، 1391: 380(. بدین‏ترتیــب، بــا احتســاب نمــره نهایــی  از ضعف‌هــا ارز
2/64 در جــدول فــوق، مشــخص می‏شــود کــه قوت‌هــای داخلــی گردشــگری جهــان اســام بــر 

نقــاط ضعــف آن غلبــه دارد.
یــب وزنــی« به‌منظــور ســنجش میــزان اهمیــت نســبی هــر عامــل در  در ایــن جــدول، »ضر
ــب در  ــن ضری ــت. ای ــه اس ــه‌ کار رفت ــگری ب ــی گردش ی فرهنگ ــت‏گذار ــف سیاس ــا تضعی ــق ی تحق
بــازه صفــر تــا یــک تعییــن شــده و بیانگــر ســهم هــر عامــل از کل تأثیــرات عوامــل داخلــی اســت؛ 
به‌گونــه‌ای کــه مجمــوع ضرایــب وزنــی برابــر بــا یــک در نظــر گرفتــه شــده اســت تــا امــکان مقایســه 
نظام‌منــد میــان عوامــل وجــود داشــته باشــد. تعییــن ضرایــب وزنــی براســاس قضــاوت خبرگانــی 
ی هــر  ی ســاختار و تحلیــل محتــوای اســناد بالادســتی انجــام شــده و ناظــر بــه میــزان اثرگــذار
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عامــل، مســتقل از وضعیــت کنونــی آن اســت. »رتبــه« نیــز نشــان‌دهنده وضعیــت عینــی و شــدت 
حضــور هــر عامــل در شــرایط موجــود گردشــگری جهــان اســام اســت و در مقیــاس صفــر تــا چهــار 

ســنجیده شــده اســت.
رتبــه، برخــاف ضریــب وزنــی، بیانگــر اهمیــت نظــری عامــل نیســت و میــزان قــوت یــا ضعــف 
ــت از  ــن اس ــی ممک ــد. عامل ــان می‌ده ــرا نش ی و اج ــت‏گذار ــی سیاس ــتر واقع ــی آن را در بس عمل
نظــر وزنــی بســیار مهــم دانســته شــود، امــا در عمــل رتبــه پایینــی داشــته باشــد و بالعکــس. »نمــره 
یــب وزنــی در رتبــه اســت، تلفیــق اهمیــت نظــری و وضعیــت  کــه حاصل‌ضــرب ضر نهایــی« 
عینــی عوامــل را ممکــن می‌ســازد و مبنایــی تحلیلــی بــرای تشــخیص اولویت‌هــای مداخلــه 

ــی‏رود. ــمار م ــه ش ــگری ب ــوزه گردش ــت‏گذاران در ح سیاس
یدادهــا، روندهــا، فرایندهــا، جریان‌هــا و وضعیت‌هایــی  »عوامــل خارجــی« آن دســته از رو
کنترلــی نــدارد و در بیــرون از ســازمان قــرار دارنــد. ایــن عوامــل  کــه ســازمان بــر آن‏هــا  هســتند 
یــان  به‏خوبــی قابــل لمــس و درک بــوده و از زمــان حــال به‏ســوی آینــده در حــال حرکــت و جر
، امــکان مدیریــت و هدایــت آن‏هــا به‏ســوی اهــداف و غایــات ســازمان وجــود  هســتند؛ ازایــن‏رو
ــر خــرد جمعــی، پیش‌بینی‌هــای علمــی، روندپژوهــی و آینده‏پژوهــی،  ــا تکیــه ب دارد. همچنیــن ب

شناســایی ایــن عوامــل امکان‌پذیــر اســت.
از  گاهــی  آ بــا  اســام  جهــان  گردشــگری  خارجــی  عوامــل  تحلیــل  پژوهــش،  ایــن  در 
انجــام  تمدنــی  و  فرهنگــی  ی  سیاســت‏گذار مطالعــات  در  ســوات  روش  محدودیت‌هــای 
مبتنی‏بــر  کمــی  مطالعــه  یــک  نتیجــه  به‌مثابــه  نبایــد  ارائه‌شــده  جــدول   ، ازایــن‌رو می‌شــود. 
کارکــرد جــدول ذکرشــده، ایفــای نقــش  ی یــا داده‌هــای میدانــی تلقــی شــود.  نمونه‌گیــری آمــار
ابــزار تحلیــل سیاســتی1 بــرای شناســایی فرصت‌هــا و تهدیدهــای محیطــی در نســبت بــا الگــوی 

»گردشگری تعالی‌بخش« است.
ی متعــارف وجــود نــدارد؛ واحــد تحلیــل، »نظــام گردشــگری  در ایــن مطالعــه، جامعــه آمــار
جهــان اســام« در ســطح کلان2 اســت و داده‌هــا به‏صــورت نظری-تحلیلــی اســتخراج شــده‌اند: 
اســناد  تحلیــل  دینــی،  و  فرهنگــی  مطالعــات  و  ی  سیاســت‏گذار ادبیــات  نظام‌منــد  مــرور  از 
راهبــردی بین‌المللــی و تحلیــل ثانویــه پژوهش‌هــای جهانــی گردشــگری و جهانی‌شــدن. داده‌هــا 

1. Policy Analysis.
2.  Macro-Level.
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برســاخته تحلیلی‌انــد و بــرای پرهیــز از ادعــای نادرســت روش‌شــناختی، بــر پایــه پیمایــش یــا 
.(Hall, 2011: 650) یــف نشــده‏اند ی میدانــی تعر کدگــذار

ــر ســه معیــار نظــری زیــر اســتوار اســت: نخســت، خــارج  منطــق انتخــاب عوامــل خارجــی ب
ی بالقــوه بــر جهت‌گیــری فرهنگــی- از کنتــرل مســتقیم کشــورهای اســامی بــودن؛ دوم، اثرگــذار

هویتــی گردشــگری؛ ســوم، ارتبــاط معنــادار بــا تحقــق یــا تضعیــف »تعالی‌بخشــی«. بنابرایــن، 
از  به‏منظــور پرهیــز  و جــدول،  گاهانــه حــذف شــده‌اند  آ فــردی  یــا  یتــی  عوامــل داخلــی، مدیر
ی نامنســجم، نمونــه‏ای تحلیلــی، متمرکــز بــر عوامــل برجســته و پرتکــرار ادبیــات  فهرست‌ســاز

مفهومــی پژوهــش اســت.
و  متغیرهــا  خارجــی،  عوامــل  یابــی  ارز جــدول  در  »تهدیدهــا«  و  »فرصت‌هــا«  از  منظــور 
ی فرهنگــی گردشــگری شــکل می‌گیرنــد و  روندهایــی اســت کــه در بیــرون از نظــام سیاســت‏گذار
کنــش  امــکان کنتــرل مســتقیم آن‏هــا بــرای ایــن نظــام وجــود نــدارد؛ امــا می‌تــوان در قبــال آن‏هــا وا

ــا منفعــل اتخــاذ کــرد. سیاســتی فعــال ی

جدول 2. ارزیابی عوامل خارجی گردشگری جهان اسلام

)T:تهدید/O:عامل خارجی )فرصت

ضریب وزنی

)1-0(

نمره نهاییرتبه

)وزن * رتبه(

)4-0(

O فرصتT تهدید

جدینسبینسبیجدی

4321

بــه  اســام  جهــان  توانایی‌هــای  معرفــی 
)O1( دنیــا 

0/0840/32

ظرفیــت فنــاوری بــرای تبلیــغ گردشــگری 
)O2(

0/0730/21

)O3( استفاده از تجارب دیگر کشورها
0/0510/05

)O4( 0/0310/03کاهش گردشگری در غرب

غــرب  در  معنــوی  گردشــگری  افزایــش 
)O5 (

0/0310/03
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)T:تهدید/O:عامل خارجی )فرصت

ضریب وزنی

)1-0(

نمره نهاییرتبه

)وزن * رتبه(

)4-0(

O فرصتT تهدید

جدینسبینسبیجدی

4321

اســتمرار ارتبــاط بــا گردشــگران پــس از ســفر 
)O6(

0/0510/05

)O7( 0/0540/2توسعه صلح جهانی

)O8( رشد اقتصاد جهانی گردشگری
0/0730/21

)O9( 0/0520/1خسته‏شدن جهان غرب از ولنگاری

غــرب  در  گردشــگری  توســعه  طرح‌هــای 
)O10 (

0/0520/1

ــا فرهنــگ لیبــرال و ســکولار غــرب  آشــنایی ب
)T1(

0/0520/1

فرهنــگ  بــر  غــرب  تحمیلــی  ارتبــاط 
)T2( مســلمانان 

0/0530/15

کشــش‌های طبیعــی، هنــری، ادبــی و علمــی 
)T3( غــرب

0/0840/32

تنوع‌بخشــی غــرب بــه گردشــگری طبیعــی و 
)T4( خدمــات

0/0420/08

مدیریت ادراک گردشــگران مســلمان ازســوی 
)T5( غــرب

0/0830/24

هدایــت گردشــگری جهانــی ازســوی آمریــکا 
)T6(

0/0410/04

غربــی  زندگــی  ســبک  از  مســلمانان  تقلیــد 
)T7 (

0/0430/12

برتــری زیرســاخت‌های گردشــگری در غــرب 
)T8(

0/0430/12

)T9( 0/0420/08برتری اقتصاد گردشگری در غرب

پیشــگامی غــرب در متــاورس و گردشــگری 
)T10( مجــازی 

0/0120/02

12/57جمع
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یــس )نمــره نهایــی( بیــش از 2/5 باشــد، چنیــن اســتنباط  چنانچــه جمــع‏کل امتیــاز ماتر
کــه فرصت‌هــای محیطــی بــر تهدیدهــا غلبــه دارنــد. بــا توجــه بــه امتیــازات منــدرج  می‏شــود 
ینــه راهبــردی دســت می‏یابیــم کــه  ــه ایــن گز ــه نمــره نهایــی 2/57، ب ــا توجــه ب در جــدول فــوق و ب
ی گردشــگری جهــان اســام بیــش از تهدیدهــای آن اســت و  فرصت‌هــا و ظرفیت‌هــای پیــش‏رو

کلان در ایــن زمینــه فراهــم اســت. ی‌های  بســتر لازم بــرای وورد بــه سیاســت‌گذار
وزن‌دهــی در جــدول فــوق بــر قضــاوت تحلیلی خبرگانی1 اســتوار اســت، نه محاســبات آماری؛ 
وزن‌هــا اهمیــت نســبی عوامــل را نســبت بــه اهــداف تعالی‌بخشــی و رتبه‌هــا شــدت اثرگــذاری آن‏هــا 
را بــر سیاســت‏گذاری نشــان می‌دهنــد. ایــن رویکــرد ادعــای عینیــت آمــاری نــدارد، حکــم قطعــی 
صــادر نمی‌کنــد و تنهــا بــرای مقایســه تحلیلــی و اولویت‌بنــدی مفهومــی بــه ‌کار مــی‌رود. بــه عبــارت 
، ایــن شــیوۀ وزن دهــی در پــی اثبــات امــری تجربــی و عینــی نیســت، بلکــه چهارچوبــی  دیگــر
کــه  کیــد دارد  راهبــردی را فراهــم مــی‏آورد. ادبیــات روش‌شناســی سیاســت‏گذاری نیــز بــر آن تأ
به‏کارگیــری ابزارهــای نیمه‌کمــی تنهــا در صورتــی معتبــر اســت کــه به‌مثابــه ابــزار تفکــر راهبــردی 
ــازی  ــوان چهارچوب‏س ــه از آن به‏عن ــن مطالع ــه در ای ــه ک ــود (Bryson, 2018: 78)؛ همان‏گون ــیر ش تفس

راهبــردی و سیاســتی اســتفاده شــده اســت.
کــه عبــور از آســتانه  بازتفســیر نتیجــه جــدول، پرهیــز از نــگاه مکانیکــی را اقتضــا می‌کنــد؛ چرا
کلان فرهنگــی، حکمــی قطعــی و مطلــق نیســت. عــدد 2/57 تنهــا بیانگــر  2/5 در مطالعــات 
ی فعــال، هماهنــگ و اســامی، محیــط بیرونــی  ایــن گــزاره تحلیلــی اســت کــه »بــا سیاســت‏گذار
ــر ایــن  ــره خواهــد شــد«؛ در غی ــر تهدیدهــا چی گردشــگری جهــان اســام فرصت‌محــور شــده و ب
صــورت، فرصت‌هــا از دســت رفتــه و بــه تهدیــد بــدل می‌شــوند. بــا ایــن وجــود، نگارنــده بــر ایــن 
ی  بــاور اســت کــه جــدول حاضــر و نتایــج حاصــل از آن،تنهــا نقطــه آغــاز چرخــه سیاســت‏گذار
، تکــرار و بازبینــی  ، دگرگونی‌هــا و دگردیســی‌های پیــش‏رو گردشــگری اســت و در ادامــه مســیر

مــداوم ایــن فراینــد را ایجــاب می‏کنــد.

تجزیه‏وتحلیل عوامل داخلی و خارجی گردشگری جهان اسلام
گام بعــدی، تجزیه‏وتحلیــل هــم زمــان عوامــل داخلــی و خارجــی کلان‏ســازمان گردشــگری 

1. Expert Judgment
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یــس داخلــی و خارجــی«1 اســت و از ایــن  ی بــه نــام »ماتر جهــان اســام بــا بهره‏گیــری از ابــزار
ــگاه ایــن کلان‏ســازمان در ماتریــس ســوات مشــخص می‌شــود. به‏این‏ترتیــب، ابتــدا  طریــق، جای
اهــم عوامــل داخلــی و خارجــی در ماتریســی چهارخانــه‌ای ســامان می‏یابــد، ســپس موقعیــت 
یــس ســوات تعییــن و درنهایــت، یکــی از راهبرد‌هــای »تهاجمــی«، »رقابتــی«،  ســازمان در ماتر

یــده می‌شــود. برگز یــا »تدافعــی«  »محافظه‏کارانــه« 

شکل3. ماتریس عوامل داخلی و خارجی گردشگری جهان اسلام

بایـد  اسلام  جهـان  گردشـگری  دربـاره  می‌آیـد،  دسـت  بـه  فـوق  ماتریـس  از  کـه  همان‌گونـه 
قـرار دارد،  کـه سـازمانی در موقعیـت تهاجمـی  اتخـاذ شـود. هنگامـی  »راهبردهـای تهاجمـی«2 
می‌توانـد بـا بهره‏گیـری از توانایی‌هـا و ظرفیت‌هـای خـود، از فرصت‌هـای بیرونـی بهره‏منـد شـود، 
نقـاط ضعـف داخلـی را مرتفـع سـازد و خـود را از تهدیدهـای خارجـی مصـون نـگاه دارد )دیویـد، 
افزون‏بـر  اسـت  شایسـته  نهایـی،  نمـرات  معیـار  انحـراف  بـه  توجـه  بـا  با‏این‏همـه،   .)371  :1391
نقطـه معیـن حاصـل از تلاقـی نمـره عوامـل داخلـی و خارجـی، مناطـق مجـاور آن نیـز مـورد توجـه 
قـرار گیـرد و سـازمان به‏طـور هم‏زمـان چنـد نـوع راهبـرد را بـرای تحقـق اهـدافِ کلان خـود در پیـش 

1.  Internal & External (IE) Matrix
2. Aggressive Strategies
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بگیـرد. در ایـن صـورت، راهبردهـای سـازمان از حالـت تک‏نوعـی خارج شـده و احتمـال خطا در 
یـادی کاهـش می‌یابـد )اعرابـی، 1393: 58(. گزینـش راهبرد‌هـای مناسـب تـا حـد ز

نتیجه‏گیری 
کار  در این پژوهش، تحلیل لایه‌ای علی و تحلیل سوات به‌منزله دو روش مستقل و منفک به 
نرفته‌اند؛ بلکه این دو تحلیل در قالب فرایندی منسجم تحلیلی سیاست‌گذارانه و در امتداد 
یکدیگر مورد استفاده قرار گرفته‌اند. منطق اصلی این ترکیب روش‌شناختی آن است که تحلیل 
گردشگری در جهان اسلام را بر عهده دارد، درحالی‏که جدول  لایه‌ای، وظیفۀ فهم عمیق پدیدۀ 
تحلیل راهبردی نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها و تهدیدها، ابزار ترجمۀ این فهم نظری به سطح 

یابی راهبردی و سیاست‏گذاری است. ارز
تحلیل لایه‌ای علی در این مقاله در نقش چهارچوبی اکتشافی و تبیینی بوده و برای پاسخ 
وضعیت  در  چگونه  و  چرا  اسلام،  جهان  در  »گردشگری  که  است  رفته  کار  به  پرسش  این  به 
گفتمانی استوار شود؟«.  گرفته و در وضع آرمانی باید بر چه بنیان‌های معنایی و  موجود شکل 
گردشگری در جهان اسلام را از  گون، واکاوی علل شکل‌گیری  گونا این شیوه تحلیل، در سطوح 
سطح پدیده‏های مشهود تا لایه‌های عمیق‌تر ساختاری، گفتمانی و اسطوره‌ای دنبال کرده است. 
این روش، معناهای مسلط، الگوهای فرهنگی پنهان و سازوکارهای نهادی مؤثر بر گردشگری را 
برای پژوهشگر آشکار می‏سازد و از تقلیل مسئله به عوامل تک‏بعدی یا فردی جلوگیری می‌کند 
)عنایت‏الله، 1388، ج 1: 23(. بر مبنای این تحلیل، وضعیت موجود گردشگری و افق هنجاری 

»گردشگری تعالی‌بخش« به‌عنوان وضع آرمانی صورت‌بندی شده است.
تحلیــل ســوات در گام بعــدی و بــر پایــه نتایــج تحلیــل لایــه‌ای وارد پژوهــش می‌شــود. عوامــل 
ی تجربــی یــا مشــاهده  داخلــی و خارجــی مطرح‌شــده در ماتریــس ســوات، حاصــل فهرست‌ســاز
گفتمانــی تحلیــل لایــه‌ای علــی اســتخراج و  کنــده نیســتند؛ بلکــه از لایه‌هــای نظام‌منــد و  پرا
یابــی راهبــردی در ایــن  ی ترجمــه شــده‌اند. بــه ایــن معنــا، جــدول ارز بــه زبــان سیاســت‏گذار
یابــی امــکان تحقــق الگــوی »گردشــگری  ی ثانویــه و مشتق‌شــده اســت کــه بــرای ارز مقالــه، ابــزار

ی بــه کار رفتــه اســت. تعالی‌بخــش« و شناســایی ظرفیت‌هــا و موانــع ســاختار
از منظــر کارکــردی نیــز تحلیــل لایــه‌ای بــه پرســش »چــرا گردشــگری در جهــان اســام چنیــن 
تحلیــل  جــدول  درحالی‏کــه  می‌دهــد؛  پاســخ  دارد؟«  ارزشــی‌ای  افــق  چــه  و  یافتــه  وضعیتــی 
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راهبــردی نقــاط قــوت، ضعــف، فرصت‌هــا و تهدیدهــا ناظــر بــه ایــن پرســش اســت کــه »بــا توجــه 
ی  بــه ایــن فهــم، چــه فرصت‌هــا، تهدیدهــا، قوت‌هــا و ضعف‌هایــی در ســطح سیاســت‏گذار
وجــود دارد؟«. این‏گونــه، دو روش‌شــناختی به‏کاررفتــه در ایــن مقالــه، اتصــال منســجم میــان 

تحلیــل نظــری و پیشــنهادهای سیاســتی را بــرای پژوهشــگر میســور کــرده اســت.
در پاســخ بــه ســؤال اصلــی تحقیــق دربــاره »اقتضاهــا و دلالت‌هــای گردشــگری تعالی‌بخــش 
ی  ، سیاســت‏گذار ی فرهنگــی«، چنیــن نتیجــه گرفتــه می‌شــود کــه ایــن الگــو بــر سیاســت‏گذار
فرهنگــی را بــه تغییــر لایــه اســطوره -از اســطوره لــذت و اتــاف عمــر بــه اســطوره پیشــرفت مــادی 
و اعتــای معنــوی- ســوق می‌دهــد و به‏تبــع آن، در ســایر لایه‌هــا نیــز تحولاتــی چشــمگیر رخ 
ی و خدمــت تغییــر  گفتمــان عبــرت، علم‏آمــوز بــه  یــک  کولوژ گفتمــان ســیاحت و ا می‏دهــد: 
می‌یابــد؛ لایــۀ اجتماعــی از ارزش‏هــای جمعــی جهــان ســکولار غــرب بــه ارزش‏هــای اجتماعــی 
اســامی،  ملــی  هویــت  تقویــت  و  فرهنگــی  هم‏شناســی  امــت،  هم‏بســتگی  همچــون  اســام، 
ســوق پیــدا می‏کنــد و در لایــۀ روییــن و ســطحی نیــز ایــن تحول‌هــا رخ می‌نمایــد؛ به‏گونــه‏ای کــه 
یــح، لــذت و تنوع‏طلبــی، جــای خــود را بــه ارزش‏هــای والای  ، نظیــر تفر ارزش‏هــای مــادی زودگــذر

ــدار می‌دهنــد. انســانی همچــون امنیــت، امیــد و درآمدزایــی پای
بر پایه نتایج برآمده از تحلیل لایه‌ای علی، تحلیل سـوات، سیاسـت‏های اصلی گردشـگری 

ی »تعالی‏بخشی« صورت‏بندی می‌کند. را براسـاس شناسـایی ظرفیت‌ها و موانع سـاختار
یخــی و ظرفیت‌هــای  ــار تار ی اســامی ایــران جــزو ده کشــور برتــر جهــان از حیــث آث جمهــور
جهانگــردی اســت؛ امــا ســوگ‌مندانه، ســهم ایــران از بــازار گردشــگری جهانی کمتــر از 0/05درصد 
تی چــون مدیریــت غیرتخصصــی، سیاســی‌گرایی، آمدوشــد فــراوان در مدیریــت  اســت. مشــکلا
یتــی، مانــع رشــد ایــن صنعــت در ایــران  کارآمدی‌هــای مدیر گردشــگری، مدیریــت بی‏بودجــه و نا
شــده اســت. توجیــه سیاســت‏گذاران و برنامه‌ریــزان دربــاره ظرفیت‌هــای عظیــم ایــن صنعــت 
و تغییــر در سیاســت خارجــی نظــام،  نــرم  قــدرت  تولیــد  نویــن اســامی،  تمــدن  در ســاخت 
کشــور خواهــد شــد.  ایــن صنعــت در  تعالی‌بخــش  الگــوی  تولیــد  بــرای  برنامه‏ریــزی  موجــب 
، منســجم و قابــل  ی و برنامه‏ریــزی توســعه گردشــگری مبتنی‏بــر روش‌هــای پایــدار سیاســت‏گذار
، تحلیــل و ترکیــب،  اجــرا در ســطح فراملــی، از فراینــد تحقیــق، تعییــن اهــداف، بررســی عناصــر
ی، تدویــن توصیه‌هــا، اجــرا و نظــارت تشــکیل می‌شــود )ســازمان  تدویــن طــرح و سیاســت‌گذار

جهانــی جهانگــردی، 1388: 21(.



117

محققی و  قمی / درآمدی بر تأثیرات و اقتضائات گردشگری تعالی‌بخش ...

جــدول  یابــی  )ارز یج‌گرایــی  تدر و  تعالی‌بخشــی(  )اســطوره  عقلایــی  یکــرد  رو تلفیــق  از 
ی گردشــگری جهــان اســام نمایــان می‌شــود. از تحلیــل لایــه‌ای علــل و  ســوات(، سیاســت‏گذار
ی و اســطوره »تعالی‌بخشــی« دســت یافتیــم. حکمرانــان  عوامــل گردشــگری، بــه الگــوی اســتعار
الگــوی  مبتنی‏بــر  اســام  جهــان  گردشــگری  توســعه  بــرای  اســامی،  کشــورهای  دولتمــردان  و 
ــر را بازتعریــف  ی ــد راهبردهــا، راهکارهــا، اقدامــات و فرایندهــای ز »گردشــگری تعالی‌بخــش« بای
ــی  ــام، بازشناس ــان اس ــگری در جه ــعه گردش ــنجی توس ــش و امکان‌س ــی، آمای ــد: آینده‏پژوه کنن
جاذبه‌هــای ملمــوس )ماننــد ابنیــه( و ظرفیت‌هــای ناملمــوس )ماننــد آداب و رســوم محلــی 
ظرفیت‌هــای  از  بهره‏گیــری  یســتی،  تور جاذبه‌هــای  اولویت‏بنــدی  اســامی(،  ســرزمین‌های 
ــار و ابنیــه  ی آث تبلیغــی نویــن بــرای معرفــی مناطــق گردشــگری مســلمانان بــه جهانیــان، بازســاز
و  حمل‏ونقــل  زیرســاخت‌های  توســعه  و  تقویــت  یــب،  تخر شــرف  در  یــا  ویران‏شــده  یخــی  تار

گردشــگری تعالی‌بخــش. ی مناطــق نمونــه  اقامــت، راه‌انــداز
همچنیــن از تجزیه‏و‏تحلیــل عوامــل داخلــی و خارجــی کلان‏ســازمان گردشــگری در جهــان 
یــده شــوند. مطابــق منطــق این‏گونــه  اســام روشــن شــد کــه بایــد »راهبردهــای تهاجمــی« یــا SO برگز
راهبردهــا، مدیــران عالــی ســازمان بایــد بــا بهره‏گیــری از قوت‌هــا درصــدد اســتفاده از فرصت‌هــا 
برآینــد. بنابرایــن، ســازمانِ گردشــگری در جهــانِ اســام بایــد بــا هــدف رشــد و اعتــای فرهنــگ 

اســامی توســعه یابــد و از راهبرد‌هــای رشــد1 بهــره ببــرد.
«2 و »راهبــرد  دو نــوع راهبــرد اصلــی بــرای رشــد و توســعه ســازمان‌ها وجــود دارد: »راهبــرد تمرکــز
یــا صنعــت خــاص متمرکــز می‌شــود  کارویــژه  یــک  بــر  «، ســازمان  تمرکــز »راهبــرد  تنــوع3«. در 
و از طریــق یکپارچگــی عمــودی و افقــی، رشــد و توســعه خــود را دنبــال می‏کنــد. در راهبــرد 
یــع و امــور خــرد شــود، »یکپارچگــی  یکپارچگــی عمــودی، چنانچــه ســازمان وارد سیســتم توز
گــر وارد ســامانۀ تأمیــن منابــع اولیــه و ورودی‌هــا شــود،  عمــودی روبــه پاییــن«4 نامیــده می‌شــود و ا
»یکپارچگــی عمــودی روبــه بــالا«5 نــام می‌گیــرد. همچنیــن در راهبــرد یکپارچگــی افقــی، ســازمان 

1. Growth Strategies
2. Concentration Strategy
3. Divresification Strategy
4. Backward Integration
5. Forward Integration
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یــد و در اختیــار گرفتــن تشــکیلات رقيــب، بــه دنبــال کســب ماليكــت یــا  از طریــق ادغــام، خر
افزایــش کنتــرل بــر ســازمان‌های رقيــب بــرای انتقــال منابــع و شایســتگي‌ها، افزایــش کارایــی و 
دســتيابی بــه صرفه‌جویي‏هــای ناشــی از مقیــاس خواهــد بــود. در مقابــل، »راهبردهــای تنــوع« 
از ســه گونــه تشــکیل می‏شــوند: همگــون1 )افــزودن محصــولات و خدمــات جدیــد و مرتبــط بــا 
کارکــرد اصلــی ســازمان(، ناهمگــون2 )افــزودن محصــولات و خدمــات جدیــد و نامرتبــط( و افقــی 

)افزودن محصولات و خدمات جدید و نامرتبط برای مشتریان فعلی(.

S قوت‌ها

)S1( تحکیم هویت اسلامی

)S2( ظرفیت عظیم حج

)S3(زیبایی‌های طبیعی

)S4( یارتگاه‌ها و بقاع متبرکه ز

)S5( آثار تمدن اسلامی

)S6( عبرت از سرگذشت امم سابق

)S7(دفع اسلام‏هراسی

)S8(هم‏بستگی مسلمانان

)S9( تنوع مخاطب

)S10( درآمدزایی پایدار 

O فرصت‌ها

)O1( معرفی توانایی‌های جهان اسلام به دنیا

)O2( ظرفیت فناوری برای تبلیغ گردشگری

)O3( استفاده از تجارب دیگر کشورها

)O4( کاهش گردشگری در غرب

)O5( افزایش گردشگری معنوی در غرب

)O6( استمرار ارتباط با گردشگران پس از سفر

)O7( توسعه صلح جهانی

)O8( رشد اقتصاد جهانی گردشگری

)O9( خسته‏شدن جهان غرب از ولنگاری

)O10( طرح‌های توسعه گردشگری در غرب

S5,O9 :راه‌اندازی استارتاپ‌ها و مارکتینگ‌های دیدار از آثار تمدنی جهان  اسلام 

S10 ,O8 :توسعه بومگردی از طریق اعطای تسهیلات بانکی و تجهیز مناطق روستایی 

S1 ,O1 :ایجاد مرکز جهان اسلامگردی در سازمان همکاری اسلامی

S6 ,O2 :ایجاد شهرهای خیالی امم سابق با هدف عبرت جهانگردان

ایجاد تورهای گردشگری پایتخت‌های کشورهای اسلامی 
S7 ,O7 :از طریق سازمان همکاری اسلامی

S9 ,S3 ,O10 ,O5 ,O4 :استفاده از خدمات متاورس در شهرهای هوشمند گردشگری

S10 ,O8 ,O7 ,O4 ,O3 ,O1 :یسم درمانی و شهرهای سلامت راه‌اندازی تور

S1 ,S4 ,O9 ,O7 ,O6 ,O1 :راه‌اندازی گردشگری سیاستمداران و تورهای نخبگانی

1. Concentric (related) Diversification
2. Conglomerate (related) Diversification
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یــس فــوق، برخــی از راهبردهــا و راهکارهــای  براســاس تقاطــع خانه‌هــای افقــی و عمــودی ماتر
رشــد و توســعه »گردشــگری تعالی‌بخــش« در جهــان اســام بدیــن شــرح پیشــنهاد می‏شــود: 
یابــی )مارکتینــگ( بــرای بازدیــد از آثــار تمدنــی جهــان  ی اســتارتاپ‌ها و ســکوهای بازار راه‌انــداز
اســام، توســعه بوم‏گــردی از طریــق اعطــای تســهیلات بانکــی و تجهیــز مناطــق روســتایی، ایجــاد 
ی اســامی، ایجــاد شــهرهای خیالــی از امــم ســابق  مرکــز »جهــان اســام‏گردی« در ســازمان همــکار
کشــورهای  گردشــگری پایتخت‌هــای  تورهــای  ی  برگــزار ی جهانگــردان،  بــا هــدف عبرت‏آمــوز
در  متــاورس  خدمــات  از  بهره‏گیــری  اســامی،  ی‌هــای  همکار ســازمان  یــت  محور بــا  اســامی 
و  ســامت  دهکده‌هــای  و  شــهرها  ی  راه‌انــداز اســام،  جهــان  ســطح  در  ی  مجــاز گردشــگری 
یســم درمانــی، برنامه‏ریــزی تورهــای گردشــگری نخبگانــی شــامل سیاســت‏مداران، مدیــران  تور

شــهری، اندیشــمندان و گروه‌هــای مرجــع اجتماعــی.
گردشــگری نویــن در جهــان امــروز بــه شــاخه‌های متنوعــی تقســیم می‌شــود کــه هریــک نقــش 
، رقابت‌پذیــری و ارتقــای کیفیــت تجربه‌هــای گردشــگری ایفــا می‌کننــد.  مهمــی در توســعه پایــدار
ی‌هــای نویــن اطلاعــات  یکردهاســت کــه بــا تلفیــق فناور »گردشــگری هوشــمند«1 یکــی از ایــن رو
کنان و تجربــه  و ارتباطــات بــا زیرســاخت‌های فیزیکــی شــهرها، بــه ارتقــای کیفیــت زندگــی ســا
بازدیدکننــدگان می‌پــردازد. ایــن نــوع گردشــگری، بــا کاهــش اثــرات منفــی اجتماعــی، اقتصــادی 
یســتی  ی بــرای توســعه پایــدار مناطــق تور یســت‌محیطی و نیــز افزایــش اثــرات مثبــت، ابــزار و ز
بــوده و نیازمنــد کنشــگری هماهنــگ طیــف گســترد‏ه‏ای از نهادهــای دولتــی، بخــش خصوصــی، 

(Ji & Yin, 2022: 10-12). ی‌هــای نویــن اســت ســرمایه انســانی و فناور
در کنــار آن، »گردشــگری پزشــکی«2 به‌عنــوان یکــی از پرســودترین شــاخه‌های گردشــگری، 
فرصت‌هــای ویــژه‌ای بــرای کشــورهای اســامی فراهــم مــی‏آورد .(Fengmin, 2022: 5) »گردشــگری 
یــا »بازدیــد مســئولان« نیــز شــناخته می‌شــود، ســفرهایی  یتــی«  بــه »تــور مدیر کــه  سیاســتی«3 
تــا  سیاســت‏گذاران  و  مدیــران  چندبخشــی  هیئت‌هــای  ازســوی  برنامه‌ریزی‌شــده  اســت 
کننــد و بهتریــن شــیوه‌ها را  کننــد، تجربه‏هــای موفــق را مشــاهده  گفت‌وگــو  بــا همتایــان خــود 
، تبــادل تجربه‏هــا و ارتقــای  گیرنــد. ایــن نــوع گردشــگری، زمینــه‌ای بــرای یادگیــری مســئله‌محور فرا

1.Smart Tourism.

2. Medical Tourism.

3. Policy Tourism.
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ی‌های محلــی و ملــی ایجــاد می‌کنــد تــا مدیــرانِ تــازه‌کار از تجربه‏هــای همتایــان  سیاســت‌گذار
. (Yi & Liu, 2022: 10)باتجربــه بهره‌منــد شــوند

در پاســخ بــه ســؤال فرعــی دربــاره جایــگاه گردشــگری در تمــدن نویــن اســامی، بــه ایــن نتیجــه 
ی بــر پایــه ســه‏گانۀ »عــزت،  ی بــرای تمدن‌ســاز کــه پدیــده گردشــگری اهرمــی محــور می‌رســیم 
کــرده، بــه پیشــرفت تمدنــی  حکمــت و مصلحــت« اســت؛ انقــابِ اســامی را از انــزوا خــارج 

ــد. ــا می‏بخش ــامی غن ــت اس ــا هوی ــی را ب ــت خارج ــازد و سیاس ــون می‏س رهنم
کــه  در پاســخ بــه پرســش از موقعیــت گردشــگری در علــوم اســامی و فقــه نیــز گفتــه شــد 
و  مشــروع  پدیــد‏ه‏ای  شــریعت،  چهارچوب‏هــای  و  غایــات  رعایــت  صــورت  در  گردشــگری، 

می‏آیــد. شــمار  بــه  لازم  گاه  و  مستحســن 

راهکارها و راهبردهای سیاست‏گذاری
کــه اهــداف  گردشــگری تعالی‌بخــش: تدویــن ســند راهبــردی  تعییــن چهارچــوب مفهومــی 
ــخص کــرده و شــاخص‌های  ــان اســام مش ــگری را در جه ی گردش فرهنگــی، تربیتــی و هنجــار

کنــد. ســنجش اثربخشــی آن را صورت‏بنــدی 
ی کــه افزون‏بــر  توســعه مــدل سیاســتی مبتنی‏بــر اقتضائــات بومــی: طراحــی مــدل سیاســت‏گذار
اهــداف کلان، اقتضائــات اجتماعــی، فرهنگــی و مذهبــی جوامــع مســلمان را در نظــر گیــرد و از 

گــون برخــوردار باشــد. انعطاف‌پذیــری لازم بــرای شــرایط گونا
تقویــت سیاســت‌های حمایتــی از گردشــگری فرهنگی-‏تربیتــی: تدویــن و اجــرای برنامه‌هایــی 
کــه انگیــزه و ظرفیــت جوامــع محلــی را بــرای مشــارکت فعــال در فراینــد گردشــگری تعالی‌بخــش 

افزایــش دهــد.

راهکارها و راهبردهای تقنینی
توســعه و اصــاح قوانیــن حمایــت از گردشــگری تعالی‏بخــش: وضــع قوانیــن و مقرراتــی کــه 
ضمــن افزایــش دیپلماســی گردشــگری در جهــان اســام، از الگوهــا و ابتــکارات تعالی‏بخــش در 

گردشــگری کنونــی حمایــت کننــد.
گردشـگری اعتلادهنـده: ایجـاد تسـهیلات و  پشـتیبانی قانونـی از سـرمایه‌گذاری‌های فرهنگـی 
مشـوق‌های قانونـی بـرای پروژه‌های گردشـگری که اهداف تعالی فـرد و جامعه را دنبال می‌کنند.
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نظـارت و بازنگـری مسـتمر قوانیـن: طراحـی فرایندهای قانونی بـرای اجرای اهـداف برنامۀ هفتم 
توسـعه و بازبینـی دوره‌ای مقـررات و سـازگاری آن‏هـا بـا تحـولات فرهنگی، اجتماعـی و فناورانه.

 راهکارها و راهبردهای اجرایی
در  اجرایــی  مدیــران  بــرای  توجیهــی  طرح‌هــای  اجــرای   : -مدیر سیاســت‏گذار چالــش  رفــع 

تعالی‏بخــش. گردشــگری  سیاســت‌های  دربــاره  آنــان  ســازندۀ  اقنــاع  جهــت 
ی انســانی متخصــص: تربیــت راهنمایــان، مدیــران و پژوهشــگران  آمــوزش و تربیــت نیــرو

گاه بــه ارزش‌هــای اســامی و اهــداف تعالی‌بخــش باشــند. کــه آ گردشــگری 
و پلتفرم‏هــای  از ظرفیت‏هــای هــوش مصنوعــی  ی  از فناوری‏هــای نویــن: بهــره‏ور اســتفاده 

گردشــگران در جهــت تعالــی معنــوی آنــان. ارتباطــی بــرای ذائقه‏شناســی و نیازشناســی 
تجربــه  کــه  گردشــگری  فضاهــای  ایجــاد  گردشــگری:  فرهنگــی  یرســاخت‌های  ز توســعۀ 

شــود. انجــام  آن‏هــا  در  تعالی‏بخــش  معنــوی  و  تربیتــی  فرهنگــی، 
هماهنگــی میــان نهادهــای بین‏المللــی، فرهنگــی و گردشــگری: تقویــت دیپلماســی گردشــگری 
ی ارتباط میان وزارت گردشــگری، ســازمان‌های فرهنگی، دســتگاه دیپلماســی  یارت و برقرار و ز

ی برنامه‌هــا بــا ارزش‌هــای تمــدن نویــن اســامی. و نهادهــای دینــی بــرای هم‏سوســاز

 راهکارها و راهبردهای علمی-‏پژوهشی
یــت  محور بــا  میان‌رشــته‌ای  پژوهش‌هــای  بــه  تشــویق  بین‌رشــته‌ای:  مطالعــات  توســعه 

. تمدن‏ســاز و  تعالی‏بخــش  گردشــگری 
ــرای  ــی ب ــای تحلیل ــاد مدل‌ه ــش: ایج ــگری تعالی‌بخ ــن گردش ــای نوی ــون مدل‌ه ــی و آزم طراح

ــیِ گردشــگریِ تعالی‌بخــش. ــیِ ابعــادِ فرهنگــی، اجتماعــی و تمدن یاب ارز
: انجــام مطالعــات مــوردی در کشــورهای اســامی بــرای  بــردی و سیاســت‌محور پژوهــش کار

شناســایی بهتریــن تجربه‌هــا و ارائــه توصیه‌هــای عملــی بــه سیاســت‏گذاران.
پایــش و انتشــار نتایــج: ایجــاد ســامانه‌های علمــی و پایــش مــداوم گردشــگری فرهنگــی بــرای 

اطلاع‌رســانی بــه تصمیم‌گیرنــدگان و جوامــع دانشــگاهی.
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